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PRIMJENA GEOGRAFSKOG INFORMACIJSKOG SUSTAVA
UTRZISNOM I TURISTICKOM RAZVOJU OBITELJSKIH
POLJOPRIVREDNIH GOSPODARSTAVA

doc. dr. sc. Berislav Andrli¢
Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku
Fakultet turizma i ruralnog razvoja
Vukovarska 17, 34000 Pozega, Hrvatska
bandrlic@vup.hr

SAZETAK

Hipoteza ovog rada je nepostojanje geografskih informacijskih karata péelinjih pasa i lokacija
pcelinjaka proizvodaca u ruralnom prostoru sto rezultira neadekvatnim prinosima i nedovoljnom
trziSnom prepoznatljivoscu obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, jer postoji moguénost bolje
lokacije pcelinjaka. Pod nazivom GIS sustav podrazumijevamo da je rije¢ o sustavu koji u osnovi
radi sa podacima koji predstavljaju neki objekt (pojavu, tehnicko sredstvo, gradevinu i dr.) koji je
vezan uz neki koordinatni polozaj u prostoru i u zemljopisnoj je meduovisnosti sa ostalim
objektima u tom prostoru, §to se u slu¢aju rada odnosi na turisti¢ki i ruralni prostor. Ciljevi rada
su: stvaranje informacijske baze podataka pcelara i utvrdivanje potencijala plelarstva u regiji,
kartiranje medonosnih pasa op¢ine te omogucavanje pc¢elarima planiranje i racionalno koristenje
postojecih resursa u funkciji razvoja ruralnog turizma na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima i porasta prodaje vlastitih proizvoda. Istrazivanje je provedeno analizom digitalnih
mapa opcine Brestovac u PozeSko-slavonskoj Zupaniji te analizom sekundarnih podataka iz GIS
baze Pozesko-slavonske Zupanije-ureda za gospodarstvo.

Kljucne rije¢i: geografski informacijski sustav, ruralni turizam, tehnologija, péelarstvo

JEL: 732, L83, L86
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1. UVOD

Marketinsko planiranje u turizmu zbog izuzetno promjenljivog i kompleksnog okruZenja sve je
teze bez kontinuiranog marketinskog promisljanja. Usprkos nesigurnim prilikama na pojedinim
svjetskim turistickim trziStima, generalno se predvida da ¢e svjetska drustvena i gospodarska
situacija rezultirati velikim porastom turizma u sljede¢ih desetak godina. Mijenjajuci gospodarski
uvjeti, promjenljivo ponasanje potrosaca te razvoj novih tehnologija uzrokovat ée nastanak novih
ili rast postojecih turisti¢kih trZista, $to autor razmatra u prijasnjim radovima. (Andrli¢, 2008:18)
S druge strane, prirodni resursi ¢e biti sve ugroZeniji i nestajati, pa ¢e biti potrebno graditi ekologki
pristup turizmu. Iz navedenih razloga potrebno je pomno promisljati turisticki razvoj obiteljskih
gospodarstava, Sto ¢e se u ovom slucaju istraziti na primjeru pcelinjih proizvodaca.

2. Specificnosti razvoja turisticke ponude i potraznje i trziSta pcelinjih proizvoda

Osnova napretka turisti¢kog trzista je razvoj, diverzifikacija i individualizacija turisti¢kih potreba
1 aktivnosti konkurencije u cilju generiranja novih prednosti.

Na osnovi analize ponasanja turista i razvoja njihovih preferencija vidljiva su dva osnovna trenda
(Stipanovi¢, 2007:27): '

kvantitativni rast turistickih kretanja

kvalitativni rast turisti¢kih kretanja
Kvantitativni rast turistickih kretanja se ogleda u ¢Cinjenici sve veéeg broja stanovnistva koji se
okrece turizmu 1 sudjeluje u turistickim kretanjima. TuristiCka putovanja ne predstavljaju vise
luksuz prilagoden visim slojevima dru$tva. Ona postaju sastavni dio zivota te se turisticke potrebe
ubrajaju u osnovne (primarne) Zivotne potrebe. Kvantitativni rast turistickog prometa posljednjih
godina potvrduje turizam kao aktivnog generatora razvoja gospodarstva.

Skala turistickih potreba se neprestano mijenja, tako da neke potrebe koje su postojale se
nadograduju i postaju slozenije, dok neke nestaju. Turisti postaju sve obrazovaniji, vizualno i
informaticki pismeniji, Sto pred turisti¢ke djelatnike stavlja pred imperativ stvaranja $to kvalitetnije
1 diferenciranije ponude. Slijedom toga, razvijaju se i novi oblici turisticke ponude. Najceséi
specifi¢ni oblici turizma dananjice su: kulturni turizam, ekoturizam, nauti¢ki turizam, kongresni
turizam, zdravstveni turizam, vjerski turizam, sportski turizam, obrazovni turizam, itd.



Slika 1. Trendovi i utjecaji na suvremeni turizam

lzvor: Cooper, C. , Hall, M. :

Burlington, 2008. , str. 267.
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Contemporary Tourism: An International Approach, Butterworth-Heinemann,

Upravo zbog navedenih problema, potrebno je utvrditi idealan meduodnos izmedu turistickih
resursa koji postoje u nekom odredistu, broja potencijalnih posjetitelja, integriteta okolisa i profita,
kako bi se korist od turizma bila dugoro¢na i odrziva. (Slika 1). Iz tih saznanja, moguce je govoriti
o pojavi novog koncepta- odrzivog turizma (sustainable tourism) u potrem GIS-a.(Waleghwa,
2022:210) (Pobri¢, et al, 2022: 456) Pristup odrzivosti donosi holisti¢ki, integrirani pogled na
marketing, s obzirom na socijalni kapital, zastita okolisa i ekonomsku profitabilnost. (Jamrozy,
2007:117) Navedene tezu moguce je prikazati putem navedene slike, gdje se nastoje uskladiti
umjetno stvoreni resursi u turizmu (smjestajni objekti, prometnice i sl.) sa prirodnim resursima, s
ciljem njihovog dugoro¢nog o¢uvanja u skladu sa nacelima odrzivog turizma. Medutim, u nekim
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slucajevima se profit i doprinos gospodarstvu stavlja na prioritetno mjesto, ne uvazavajuéi pri tome
potrebe i moguénosti okoli$a za Sirenje turisti¢ke djelatnosti.

Analiziraju¢i obiteljska poljoprivredna gospodarstva koja proizvode i prodaju péelinje proizvode,
mozemo rec¢i da je med kao najvazniji pcelinji proizvod nije namijenjen samo za naturalnu
potro$nju, nego i za trZiSte. Smatra se da péelarstvo treba postati gospodarskom djelatnoséu o
kojoj trebaju voditi raCuna osim pcelara, proizvoda¢i opreme za péelarstvo, te potrosaci meda i
drzava. Poznato je da se na trzidtu suceljavaju dva suprotstavljena elementa— ponuda i potraznja.
Sto se pak ponudata meda tice, njih ée u prvom redu zanimati rast prodaje, porast njihovog udjela
na trziStu, smanjivanje rizika u poslovanju, te ostvarenje profita. Kupce meda ée u pravilu
interesirati med visoke kvalitete, pristupa¢nih cijena, s isporukama na vrijeme. Uzajamnim
djelovanjem ponude i potraznje na trziStu meda dolazi do formiranja cijene. Na odnose ponude i
potraznje meda osim cijene djelovati ¢e i ostali Einitelji, a koji neposredno predstavljaju i zapreke
marketingu meda:

sezonski karakter ponude meda,

nestabilnost ponude meda,

razli¢ita kakvoca meda,

broj stanovnika i njihova ekonomska moc¢,

needuciranost potro$aca,

mijenjanje stanja i oblika u kojem se med nudi na trzistu.

klimatski i vremenski uvjeti, ¢iji se utjecaj gotovo nikako ili tek u manjoj mjeri moze
otkloniti.

MoZe se konstatirati da je trziSte meda iznimno nestabilno. Ponuda i potraznja je neujednacena,
prisutan je veliki disparitet cijena, te nekontrolirani izvoz i uvoz, §to se potom izravno oéituje i na
njegovu cijenu, a potom i na njegovu potrodnju, stoga bi obiteljska poljoprivredna gospodarstva
trebala bolje planirati marketinsko poslovanje, koriste¢i i nove internetske tehnologije u svrhu
povecanja profitabilnosti i prelaska iz poljoprivredne u turistitku (nepoljoprivrednu djelatnost)
kroz razne oblike smjestajnih kapaciteta, kusaona pcelinjih proizvoda itd.

STION Wh = L R i

3. Pojmovno odredenje GIS-a u turizmu

GIS je kratica od “geografski informacijski sustav”, a to je sustav koji prikuplja, pohranjuje,
analizira, upravlja i prikazuje podatke koji su povezani s prostorom. Najjednostavnije objasnjenje
je da je GIS spajanje kartografije i tehnologije u baze podataka. GIS sustavi koriste se u kartografiji,
daljinskim istrazivanjima, geodeziji, upravljanju komunalijama, fotogrametriji, geografiji,
urbanom planiranju, upravljanju u hitnim situacijama, navigaciji itd (Geoportal Zagreb, 2022). U
ovom radu fokus je dan na moguc¢nosti koriStenja ovih sustava u trzi$noj prepozbatljivosti
proizvodaca meda, pri ¢emu ¢e potrosaci ih lakse locirati, dok ée navedene sustavi oni koristiti za
bolje planiranje poslovanja u turizmu i poljoprivredi.

Kad bi se definicija geografskih informacijskih sustava trebala saZeti u najkraéu moguéu
kombinaciju rijeci, mogla bi zvuéati ovako: ra¢unalni sustavi za rad s prostornim podacima. Budu¢i
da su ti prostorni podaci najée$ée vezani uz neku lokaciju na Zemljinoj povrsini, rije¢ je o

_—
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geografskim podacima ili informacijama, odnosno geoinformacijama. Dakle, za geoinformacije je
klju¢no da im je mjesto na Zemlji jasno i precizno odredeno. (ValoZi¢, et al, 2017:1)

Kada kaZzemo za neki sustav podataka, analiza i prikaza njihove ovisnosti o poloZaju u prostoru da
je to GIS sustav, tada pod tim nazivom podrazumijevamo da je rije¢ o sustavu koji u osnovi radi
sa podacima koji predstavljaju neki objekt (pojavu, tehnicko sredstvo, gradevinu i dr.) koji je vezan
uz neki koordinatni polozaj u prostoru i u zemljopisnoj je meduovisnosti sa ostalim objektima u
tom prostoru. Razli¢iti simboli, boje, oblici i stilovi prikaza omoguéuju nam da na vizualno
prihvatljiv na¢in prikazemo trodimenzionalne objekte iz stvarnog svijeta na dvodimenzionalnim
kartama. (Renduli¢, 2015) Informaciju u GIS sustavu ¢ine velike koli¢ine podataka koji su
prikupljeni na razli¢ite nacine, a poblize opisuju svaki od geografskih objekata u promatranom
sustavu. Tek tako prikupljeni podaci o svakom od objekata (od interesa za promatranu analizu i
prikaz realnog stanja) povezuju se u jednu cjelinu kada im pridodamo, uz ostale, i zemljopisne
atribute (za svaki objekt pojedina¢no). (Ninyerola et al, 2000:1823)

Slika 2 Ras¢lamba varijabli u GIS-u

Podrska odlucivanju | Stupanj
: individualizacije/
Lakoc¢a ostvarivanja

Mudrost Visok stupanj Skup postupaka,
individualizacije/tesko strategija, politika

Znanje Visi/ posebno je tesko Osobna znanja o prostoru
stecineka znanja I pojavama i procesima
Dokaz Umjeren/Cesto nije laka Rezu!tati
Informacua Nizak/l_.ako Sadrzaj baze podataka
] dobivene iz:

Nizak/l_.ako “Sirovi” geografski podaci

Izvor: Longley, P., et al. Geographic information systems and science. Wiley Sons, 2005.

Primjena ovih sustava je viestruka u djelatnostima medu kojima moZemo istaknuti slijedede:
e gospodarstvo (planiranje, opskrba, upravljanje prometom, geomarketing)
e odrZzavanje okoli8a (zrak, voda, vegetacija, poljoprivreda, zbrinjavanje otpada)
e istrazivanje (, klimatologija, arheologija, medicina, kriminalistika)

e upravljanje (katastar, izmjere, geodezija, prostorno planiranje, vojska).

Medutim, kako bi sustav funkcionirao, potrebno je zadovoljiti odredene preduvjete razvoja GIS
sustava u praksi. lako donekle razli¢ita tumacenja definicije GIS-a istovjetna su u definiranju
osnovnih komponenti GIS-a, a to su:

e Skolovani i dobro motivirani struénjaci (za radunala, za razne znanstvene discipline, GIS
operateri, GIS eksperti, razvojni inZenjeri za software, i dr.),
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podaci (prostorni, privremeni, atributi i sl.),
programi i metode (programi za prikupljanje, obradu, analizu i prikaz podataka i dr.),

hardware (informaticka i informati¢ki podrzana oprema — racunala, mjerni uredaji
komunikacijski uredaji, pisaci, crta¢i, scanneri i dr.).

bl

U teoriji i praksi geografskih informacijskih sustava susre¢emo specifiéne oblike podataka, te ih
mozemo klasificirati na slijedece kategorije:

grafi¢ki podaci
tekstualni podaci
animacije

slike

videozapisi

zvuéni zapisi.

Premda ovu podjelu mozemo pojednostavniti i re¢i da se GIS opéenito sastoji od grafickih i
atributnih podataka, vidljivo je da geoinformacijski sustavi sve vide postaju multimedijalna
tehnologija. Grafi¢ki podaci se nalaze u vektorskom ili u rasterskom obliku. Najcescée se koristi
vektorska struktura predstavljena matemati¢kim opisom, kompleksna, s efikasnijom topologijom
pa omogucuje direktno pristupanje objektu kao i spremanje podataka s ve¢om to¢nodéu, nego §to
Je to kod rasterske strukture. Naime, u rasterskoj strukturi je podatak predstavljen slikovnim
elementom (pixel) pri éemu je polozaj objekta definiran poloZajem slikovnog elementa (brojem
retka 1 stupca) u slikovnoj matrici, a svaki slikovni element mozZe poprimiti jednu vrijednost.
Prednost rasterske strukture je jednostavnost, koja je ujedno i njezina mana, jer je pojedini objekt
teSko predstaviti s dovoljnom to¢no3¢u. Veéina danadnjih programskih sustava omogucujerad i s
vektorskim, i s rasterskim podacima.(Todori¢, 2010:11)

Slika 3. Rasterski modeli podataka u odrZavanju poljoprivrednog zemljiita

L] - ) ¥

0 - nema livade, 1 - ima livade
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[ R - W e naians ) e wiewres

0 - nema obradivog zemljista, 1 - oranice, 2 - plantaie

Izvor: izrada autora

Na slici je prikazan primjer primjene rasterskih podataka u GIS-u u poljoprivredi i turizmu gdje je
potrebno klasificirati povrSine prema tipu zemljista. Prikazivanjem bilo koje informacije rasterskim
modelom podataka gube se svi detalji o varijacijama unutar ¢elije odnosno piksela te svaka
¢elija/piksel sadrzi samo jednu vrijednost. Tako se kod jednostavne strukture rasterskih podataka
biljeZi se u svakom pikselu ima li ili nema entiteta, dok kod slozene strukture rasterskih podataka
biljeZe se razliciti kodovi entiteta (npr. razli€ite funkcije zemljista).

Generalno gledaju¢i, osnovni elementi prostornih podataka koji se obraduju u analizama su
lokacija, atributivni podaci i topologija. Lokacija se odnosi na odredivanja koordinata (X, Y);
atributivni podaci opisuju neprostorna obiljezja odredenih lokacija dok topologija opisuje
medusobne odnose geoobjekata. Navedene preduvjete potrebno je akceptirati te implementirati u
praksi gospodarskih subjekata u turizmu kako bi se djelatnost unaprijedila pomoéu GIS sustava
(Croner, et al, 1996:97), posebice obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava.

4. Analiza stanja lokacije i rezultati istrazivanja

Podruéje Op¢ine Brestovac, svojim zapadnim dijelom grani¢i s Gradom Pakracom. a na istoku se
pruza granica s Gradom PoZegom i Opéinom Velikom. Sjeverna, sjeveroisto¢na i sjeverozapadna
granica Op¢ine Brestovac ujedno su i Zupanijske granice sa susjednom Viroviti¢ko-podravskom i
Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom, a na krajnjem jugu Opéina grani¢i s Brodsko-posavskom
Zupanijom.

Pomocu digitalnih mapa koje su sluZbeno zatrazene za koriStenje od Hrvatskih Suma Pozega,
planiralo se locirati slijedece:

- Lokaciju pcelinjaka prema koordinatama i prema opisu (Ime vlasnika, broj ko$nica, vrsta
kos3nice)

- Lokaciju pojedinih Sumskih povr$ina pogodnih za pcelinju pasu (bagrem, kesten)

- Lokaciju prometnica kojima se dolazi do postojeéih p&elinjaka i potencijalnih novih
lokacija p¢elinjaka

Nakon toga je analiziran je od strane autora postoje¢i katastar péelinjaka sa web stranice
http://pcele.hpa.hr/katastarHPS/ , gdje je analizirana opéina Brestovac pokraj Pozege. Svaki

plelinjak je unesen u katastar svojim koordinatama i imenom péelinjaka, kao $to je navedeno na
primjeru u nastavku.
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Slika 4. P¢elinji katastar
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Izvor: izrada autora

Nakon toga upotrijebljen je program ArcView GIS Version 3.0a te je cilj bio unijeti lokacije gore
navedenih p&elinjaka te mape Suma koje su péelinja pada, zajedno sa pravecima prometnica u opéini.
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Na slijedecoj slici vidljive su granice opéine Brestovac u programu ArcView GIS Version 3.0a.
Slijedeca faza je bio unos cesta u opéini prema legendi (drzavne, Zupanijske 1 lokalne).Naime,
potrebno je utvrditi postoji li moguénost preseljenja i prijevoza koSnica na neku bolju lokaciju s
obzirom na lokaciju p&elinjih pasa sa Sumskih podru¢ja. Slijedeci korak je bilo unoSenje koordinata
sa péelinjeg katastra i dodavanje imena za pojedine pcelinjake, prema podacima koji su tamo
pronadeni. Kod nekih p&elinjaka stoji ime vlasnika ili poduze¢a, dok je kod nekih uneseno samo
ime lokacije. Nakon unosa svih nabrojanih $umskih péelinjih paSa, program je spojio sve mape
podrucja kako bi se utvrdile ukupne povrsine u op¢ini Brestovac.

Nakon provedenih unosa svih parametara bilo je potrebno kruznicama istaknuti lokacije idealnih i
potencijalnih péelinjaka koje su u dosegu 1.5 km polumjera kruZnice, Sto ¢ini maksimalni doseg
pcela letacica.

Slika 5. Péelinji katastar- odabir optimalne lokacije OPG-a
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Izvor: izrada autora

Zakljuéno, moZe se re¢i kako bi péelari trebali $to vise koristiti navedene mape i u podru¢jima
drugih opéina, kako bi definirali idealne lokacije svojih pcelinjaka te ih tamo prevezli, sve u cilju
povecanja prinosa meda.
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Zakljuéak

Koristenjem GIS tehnologije moguce je prikupljati, kreirati, odrZavati i analizirati prostorne
podatke te obavljati razlicite zadatke: od planiranja i dizajna do implementacije i relizacije
operativnih zadataka, a pri tome uspostaviti kvalitetnu podlogu menadZmentu za donoSenje
ispravnih odluka u djelatnostima poljoprivrede i turizma. GIS tehnologija omogucuje koriStenje
georeferenciranih prostornih podataka, $to sustavu odrzavanja daje dodatnu dimenziju i podize
kvalitetu sustava u cjelini povezujuéi korisnike, projekte, adrese, financijske, katastarske i
geografske podatke sa svim ostalim izvorima informacija za OPG-ove koji se bave péelarstvom 1
turizmom.
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APPLICATION OF THE GEOGRAPHIC INFORMATION SYSTEM
IN THE MARKET AND TOURISM DEVELOPMENT OF FAMILY FARMS

ABSTRACT

The hypothesis of this paper is the absence of geographical information maps of bee pastures and
the location of producer apiaries in rural areas, which results in inadequate yields and insufficient
market recognition of family farms, because there is a possibility of a better location of apiaries.
By the name GIS system, we mean that it is a system that basically works with data representing
some object (phenomenon, technical means, building, etc.) which is linked to some coordinate
position in space and is geographically interdependent with other objects in that space. , which in
the case of work refers to tourist and rural areas. The goals of the work are: creating an information
database of beekeepers and determining the potential of beekeeping in the region, mapping the
honey pastures of the municipality and enabling beekeepers to plan and rationally use existing
resources in the function of developing rural tourism on family farms and increasing the sale of
their own products. The research was carried out by analyzing digital maps of the municipality of
Brestovac in PoZega-Slavonia County and by analyzing secondary data from the GIS database of
the PoZzega-Slavonia County Office for Economy.

Keywords: geographic information system, rural tourism, technology, beekeeping




