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SAZETAK

Osnovni cilj ovog zavrSnog rada je prikazati stanje turizma u Republici Hrvatskoj u
vremenskom razdoblju od 10 godina, odnosno, u vremenskom razdoblju od 2012. godine do
2022. godine. Toc¢nije, u radu ¢e se analizirati podaci o dolascima i no¢enjima turista za svaku
zupaniju Republike Hrvatske za vremensko razdoblje od 2012. godine do 2022. godine. Prije
same analize, pojasnit ¢e se pojam turizma, kao i njegova povijest, vrste i glavna obiljezja u
svijetu i Republici Hrvatskoj te ¢e se istaknuti osnovni podaci o Republici Hrvatskoj i njezinim
obiljezjima. Analiza podataka o dolascima i no¢enjima turista po Zupanijama u Republici

Hrvatskoj donijet ¢e zakljuCak o najposjecenijim Zupanijama, ali i onim manje posjeéenima.
KLJUCNE RIJECI: turizam, turist, Zupanija, dolazak, no¢enje
ABSTRACT

The main goal of this final paper is to present the state of tourism in the Republic of Croatia in
a period of 10 years, apropos, in the period from 2012 to 2022. More specifically, the paper will
analyze data on tourist arrivals and overnight stays for each county of the Republic of Croatia
for the period from 2012 to 2022. Before the actual analysis, the concept of tourism will be
clarified, as well as its history, types and main characteristics in the world and in the Republic
of Croatia, and basic information about the Republic of Croatia and its characteristics will be
highlighted. Analysis of data on tourist arrivals and overnight stays by counties in the Republic
of Croatia will provide a conclusion on the most visited counties, but also on the less visited

ones.

KEY WORDS: tourism, tourist, county, arrival, overnight stay



1. UVOD

Tema ovog zavrSnog rada je Dolasci i nocenja turista na podruc¢ju zupanija Republike Hrvatske

u razdoblju od 2012. godine do 2022. godine.

U poglavlju rada pod nazivom Opcenito o turizmu detaljno ¢e se pojasniti pojam turizma kao
grane ekonomije koja ve¢ dugi niz godina ima najbrzi rast, kako u cijelome svijetu, tako i u
Republici Hrvatskoj. Ukratko, turizam predstavlja putovanje ili boravak neke osobe, koja se
naziva turist, u mjesto koje se nalazi izvan mjesta stalnog prebivalista te osobe. Kako bi se neka
osoba mogla smatrati turistom, mora provesti najmanje jednu no¢ u objektu za smjestaj turista.
Buduéi da se turizam razvija jo$ od srednjeg vijeka, razvijene su i brojne vrste istoga, poput
pustolovnog turizma, eko turizma, gastronomskog turizma, ruralnog turizma, medicinskog
turizma, planinarskog turizma, obalnog i pomorskog turizma i1 brojnih drugih, a koji ¢e

detaljnije biti opisani u navedenom poglavlju rada.

Nakon opéenitog opisa pojma turizma, turista, povijesti turizma i vrsta turizma, uslijedit ¢e
poglavlje rada naziva Turizam u Republici Hrvatskoj. Republika Hrvatska srednje je velika
europska zemlja, kopnene povrSine od 56.542 km? te povrSine obalnog mora od 31.067 km?. U
navedenom poglavlju poblize ¢e se pojasniti povijest razvoja turizma u Republici Hrvatskoj 1
njegova obiljezja danas, a koji je u danasnje vrijeme jedna od najbitnijih gospodarskih grana
Republike Hrvatske. Najposjecenije destinacije u Republici Hrvatskoj nalaze se na obali
Jadranskog mora koje zbog svoje ljepote, slanosti i temperature privlaci i odusevljava turiste iz

svih dijelova svijeta.

U cetvrtom poglavlju rada pojasnit ¢e se podaci i metodologija relativnih brojeva, i to relativnih
brojeva strukture, relativnih brojeva dinamike i relativnih brojeva koordinacije, a koji sluze za

brojcano izrazavanje odnosa izmedu pojava kako bi se omogucila i olakSala njihova usporedba.

U predzadnjem poglavlju rada analizirat ¢e se podaci o dolascima i nocenjima turista na
podrucju 21 zupanije koje se nalaze na teritoriju Republike Hrvatske, u razdoblju od 2012.
godine do 2022. godine. Prilikom analize koristit ¢e se prethodno spomenuti relativni brojevi
strukture, relativni brojevi dinamike i relativni brojevi koordinacije kojima se mogu jasno

prikazati pokazatelji gospodarskih ucinaka.

U zadnjem poglavlju rada — Zakljucku iznijet ¢e se informacije i stavovi doneseni na temelju

provedene analize iz predzadnjeg poglavlja.



2. OPCENITO O TURIZMU

Jedna od grana ekonomije koja posljednjih godina ima najbrzi rast kako u svijetu, tako i u
Republici Hrvatskoj zasigurno je turizam. Pirjevec (2002) definira turizam kao skupa odnosa
1 pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom
ne zasniva stalno prebivaliSte i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova

gospodarska djelatnost.

Dakle, turizmom se smatra odlazak, odnosno putovanje osoba iz uobi¢ajenog mjesta stanovanja
u neko drugo mjesto, bilo u tuzemstvu ili inozemstvu, a sa glavnim ciljem zabave, odmora,

rekreacije ili upoznavanja novih mjesta i krajolika.

Osoba koja putuje naziva se turistom. Tocnije, turistom se naziva svaka osoba, neovisno o dobu
i spolu, koja izvan svoga stalnog mjesta boravka proboravi barem jednu no¢ u ugostiteljskom
objektu za smjestaj. Strani turist jest svaka osoba s prebivaliStem izvan one zemlje u kojoj
privremeno boravi i provede najmanje jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za
smjestaj turista. Izletnika na jedan dan ne smatra se turistom. (Hrvatska turisticka zajednica,

Turizam u brojkama, url)

Iako turizam, kako je prethodno navedeno, posljednjih godina ima brzi rast, on nije nova pojava,
a njegova povijest seze jos iz srednjeg vijeka. Najces¢a putovanja u to vrijeme odvijala su se iz
religijskih razloga, kada su brojni hodocasnici 1 vjernici odlazili iz svojih svakodnevnih sredina
u druga mjesta koja su smatrala svetima. Ponukani vjerskim razlozima, i bez ikakvih
prijevoznih sredstava, hodoc¢asnici su brojne kilometre prelazili pjeSice, pri tome spavajuci i
odmaraju¢i u Sumama i uz ceste. Osim vjerskih razloga, ljudi su putovali i sa ciljem bjeZanja iz
ratnih podrucja, a tek razvojem odgovarajucih prijevoznih sredstava poput vlakova i brodova,
ljudi po€inju putovati i sa svrhom istraZivanja raznih dijelova svijeta te svrhom odmora i
zabave. Takva putovanja su si u proslosti mogli priustiti uglavnom imu¢éni i bogati ljudi, a u 20.

stoljecu takva putovanja postaju potreba i nizih slojeva, ne samo imu¢nih.

U danaSnje vrijeme, zahvaljujuéi brojnim prijevoznim sredstvima, novim tehnologijama i
trendovima te velikoj ponudi turistickih mjesta i odredista, veliki broj ljudi ne moZze zamisliti
svoje slobodno vrijeme ili godi$nji odmor bez odlaska na neko putovanje. Ljudi u danasnje

vrijeme putovanje povezuju sa bijegom iz svakodnevice, opustanjem 1 zadovoljstvom.

Osim turista, jedna od osnovnih sastavnica turizma je turisti¢ka destinacija. Turisticka

destinacija je zasigurno i najbitniji element turizma. Ona predstavlja odrediste, odnosno



lokaciju na kojoj se turist zeli smjestiti, pa samim time svaki turist ima zahtjeve za koje Zeli da
budu ispunjeni na odredi$noj destinaciji. Moze se re¢i da turisticka destinacija predstavlja
prostornu jedinicu koja pruza odredene atraktivnosti sa ciljem zadovoljenja specifi¢nih potreba

turista.

Galici¢ 1 Laskarin (2016), kao osnovne komponente turisticke destinacije navode sljedece:

- Atrakcija: drustvena ili prirodna aktivnost koja motivira turista za dolazak u odredenu
turisticku destinaciju

- Sadrzaj: obuhvaca smjestajne objekte, ugostiteljske objekte, trgovine, zabavne sadrzaje
te ostale sadrzaje 1 usluge

- Pristup: odnosi se na postojanje i odrzavanje efikasnih prometnih veza

- Paket aranzmani: pod njima se podrazumijevaju ve¢ unaprijed pripremljeni i ponudene
ponude i akcije od strane predstavnika odredene destinacije

- Aktivnosti: odnose se na dostupne sadrzaje i aktivnosti koje se turistu nude na destinaciji

i kojima se isti moze baviti tijekom svog boravka na odredenoj destinaciji.

Kako je u danaSnje vrijeme turizam sve viSe razvijeniji, konkurencija izmedu turisti¢kih
destinacija je sve veca. Destinacija treba biti dobro pozicionirana, odnosno prometno dostupna,
klimatski i1 prirodno atraktivna, druStveno i kulturno zanimljiva, te pruzZati razne druStvene,
zabavne ili sportske sadrZaje. SmjeStaj u kojemu turist boravi za vrijeme svoj posjeta odredenoj
turistickoj destinaciji treba biti odrzavan, uredan, a osoblje koje istim upravlja pristupacno i

ljubazno, spremno udovoljiti zahtjevima turista 1 pruziti mu trazene usluge.

Kao najpoznatija i najposjecenija turisticka destinacija u svijetu ve¢ dugi niz godina moZe se
istaknuti Francuska. ,,Ve¢ vise od desetljeca, zemlja je namamila najveci broj posjetitelja, vise
nego bilo koja druga europska ili svjetska zemlja. Osim po Eiffelovom tornju i brojnim
muzejima, Francuska je poznata i po brojnim prekrasnim i ogromnim palacama, dvorcima 1
katedralama diljem zemlje, kao i poljima lavande i1 vinogradima. Palaca Versailles, dvorac
Chambord 1 katedrala Notre-Dame neke su od najpoznatijih. Srednjovjekovna sela kao Sto su
Pérouges, St-Emilion, St-Jean Pied de Port, obalna sela, snjezne planine, prekrasne plaze i
ogromne trznice na otvorenom, ucinili su da svaki putnik smjesti Francusku na svoj
nezaobilazni popis.”“ (Ovo je 10 najposjecenijih zemalja na svijetu, url). U Francuskoj se
posebno istice dobro razvijeni Zeljezni¢ki prijevoz izmedu francuskih gradova, ali i njena

povezanost s drugim gradovima i drzavama.


https://www.journal.hr/lifestyle/provansa-vinogradi-commanderie-de-peyrassol/
https://www.journal.hr/lifestyle/provansa-vinogradi-commanderie-de-peyrassol/

ZnacCajnu ulogu za stalni rast i razvoj turizma zasigurno ima pojava i sve vece Koristenje
interneta i digitalnih uredaja putem kojega turisticki predstavnici stavljaju na raspolaganje svoje
ponude, a turisti pregledavaju dostupne ponude i pronalaze najbolja rjeSenja za sebe. Turisti na
taj nacin sve viSe sami organiziraju svoja putovanja i posjete zeljenim turistickim destinacijama
1 atrakcijama. Internet je na taj nacin zapravo preuzeo ulogu putnickih agencija, a prednost mu
je ta Sto je dostupan uvijek, 24 sata na dan, a i moguce mu je pristupiti s bilo kojeg mjesta i sa
brojnih digitalnih uredaja. Jednostavan je i pregledan za koristenje, a takoder i jeftiniji od

spomenutih putnickih agencija ¢ime predstavlja izvrstan distribucijski kanal.

Osnovna podjela turizma obuhvaca:
1. domadi turizam - turizam u kojemu gradani putuju unutar granica svoje zemlje,
2. medunarodni odlazni turizam — turizam koji broji putnike iz neke zemlje u inozemstvo,
i
3. medunarodni ulazni turizam — turizam kod kojeg se prate turisticki dolasci u neku

zemlju iz inozemstva.

Osim navedene osnovne podjele turizma, postoji i niz drugih podjela koje predstavljaju vrste
turizma ovisno o motivu, odnosno cilju dolaska turista u odredenu zemlju, odnosno na odredenu
destinaciju, kao §to su pustolovni turizam, eko turizam, gastronomski turizam, ruralni turizam,
vjerski turizam, medicinski turizam, sportski turizam, planinarski turizam, obalni i pomorski

turizam, zimski turizam, i brojne druge.

Pustolovni turizam idealan je za osobe koje Zele iskusiti razne adrenalinske avanture.
Pustolovni turizam odvija se u prirodnom okruZenju i zahtijeva fizicku aktivnost i fizicki napor.
Ova vrsta turizma turistu pruza neizvjesnost 1 uzbudenje, motivacija mu je izazov i susret s
novim stvarima i avanturama, a onaj tko se upusti u pustolovinu spomenutog turizma, mora
prije svega biti spreman na razne rizike i opasnosti. Neke od glavnih aktivnosti koje se nude u
sklopu pustolovnog turizma su pjeSacenje, biciklizam, planinarenje, kajakarenje, rafting,
skijanje, surfanje, jedrenje, jahanje, penjanje po stijenama i planinama, speleoloske aktivnosti,
zipline. Kada se govori o avanturisti€¢kim 1 pustolovnim aktivnostima, one su svrstane u dvije

skupine, a to su i teske 1 lake.

Geic¢ (2011) lakima smatra one aktivnosti koje imaju nisku razinu rizika i1 ne zahtijevaju puno
vjestina, kao na primjer biciklizam, kampiranje, promatranje ptica, ribolov, a teSkima one koje

podrazumijevaju intenzivnu ukljucenost i vjestine, cesto i prethodno znanje 1 iskustvo, pri cemu



je kod njih 1 visok stupanj rizika, kao na primjer Spiljarenje, slobodno penjanje, rafting, voznja

kajakom, razni oblici surfanja i sli¢no.

Eko turizam je oblik turizma kod kojega turisti posjecuju razna prirodna podrucja i stanista,
specificna po visokom stupnju zastite okoliSa. Dakle, primarna aktivnost eko turizma je

razgledavanje prirode, sa ciljem promicanja svijesti o ocuvanju i odrzivosti okolisa.

Prema navodima ovih autora ,,gastronomski turizam nov je oblik turizma, za koji se
upotrebljavaju razliciti termini kao Sto su gastro turizam, kulinarski turizam, degustacijski
turizam, gurmanski turizam ili prehrambeni turizam. Neovisno o terminologiji u njegovoj je
srzi koncept poznavanja i ucenja, konzumacije, kuSanja i uzivanja u gastronomskoj kulturi.
Ukljucuje razlicite aktivnosti — posjete primarnim i sekundarnim proizvodacima hrane,
festivalima, sajmovima, dogadanjima, trznicama, degustacijama, demonstracijama kuhanja,
restoranima ili drugim iskustvima vezanim uz hranu.“ (Borani¢ Zivoder i Tomljenovié, 2022:

10-11, url).

Kada se govori o ruralnom turizmu, govori se o aktivnostima koji se odvijaju u pojedinom
ruralnom podruc¢ju. Ruralna podrucja su uglavnom mala, seoska, rijetko naseljena podrucja.
Budu¢i da takva podruc¢ja u vedini drzava svijeta zauzimaju veliki broj njihove povrSine,
posvecuje im se sve veca paznja i zadnjih se godina ruralni turizam intenzivno razvija. Turiste
sve ¢eSc¢e privlaci ovaj oblik turizma, posebice stariju populaciju, jer na ovaj na¢in mogu uzivati
u svjezem zraku 1 €istoj 1 o€uvanoj prirodi 1 prekrasnim pejzaZzima, te uzivati u domacoj zdravoj

hrani 1 pi¢ima specifi¢nima za pojedino ruralno podrucje.

Jedna od najstarijih vrsta turizma, zasigurno je vjerski turizam kojemu turisti pristupaju iz
vjerskih 1 religioznih motiva. Vjerski turizam podrazumijeva putovanje, odnosno posjet raznim
vjerskim mjestima i svetiStima, religijskim objektima, boravak i odmor u samostanima i
vjerskim kampovima te putovanje i okupljanje na vjerskim mjestima povodom znacajnih

religijskih datuma 1 obljetnica.

Medicinski turizam, drugog naziva i zdravstveni turizam predstavlja putovanje u drugi grad ili
drzavu izvan uobi¢ajenog mjesta boravka, sa ciljem primanja odredenih medicinskih tretmana
1 medicinskog lijeenja, kao Sto su raznih kirurski zahvati, zubarski zahvati, zahvati povezani s
plodnoscu 1 brojni drugi. Razvojem medicinskog turizma, razvija se i sve veci broj zdravstvenih
ustanova u kojima se obavljaju prethodno navedeni zahvati, kao i ljecilista i toplica u kojima se
nalaze prirodne izvorske vode za koje se vjeruje da pomazu u otklanjanju i smanjenju brojnih

bolesti.



Sportski turizam vrsta je turizma koja se odnosi na putovanje turista koji promatra kao gledatelj
ili koji aktivno sudjeluje u nekom sportskom dogadaju, a koji uklju¢uje komercijalne ili
nekomercijalne aktivnosti natjecateljske prirode. Sportska natjecanja okupljaju mozda najveci
broj gledatelja, pa tako i turista, koji dolaze sa razliCitih dijelova svijeta da prate ista. Jedna od
najvecih svjetskih natjecanja su zasigurno Olimpijske igre, Svjetsko nogometno prvenstvo i
Formula 1. Turisti koji putuju iz sportskih motiva, dijele se na:

- sportske turiste nostalgicare — ovi turisti posjecuju stadione, dvorane i nerijetko sportske
muzeje te se bave uglavnom istrazivanjem povijesti 1 uspjeha lokalnih sportasa onog
mjesta u koje putuju u koju putuju,

- turiste gledatelje - oni turisti koji putuju kako bi gledali sportsko natjecanje

- turiste natjecatelje — oni turisti koji sudjeluju u sportskim aktivnostima, rekreativno ili

profesionalno. (Sportski turizam, url)

Pod planinarskim turizmom podrazumijeva se odmor, kako i sama rije¢ naziva turizma kaze, u
planinama. Planine su izvrsno mjesto za rekreaciju, ali i odmor jer se na njima nalazi Cist i
nezagaden zrak, ugodna klima ljeti te obilje snijega zimi, prekrasna ocuvana priroda i
zapanjujuci pogledi. Turisti prilikom ovakvih putovanja Cesto spavaju samo u vreCama za
spavanje 1 Satorima, ovisno o vremenskim uvjetima, ali se sve viSe grade razna sklonista, kuce

1 razni objekti u kojima turisti planinari mogu odmoriti 1 prenociti tijekom planinarenja.

Obalni i pomorski turizam Cesto se poistovjecuje, te iako th mnogi smatraju sinonimom, postoje
razli¢itosti izmedu ta dva pojma. Kad se govori o obalnom turizmu govori se o raznim
aktivnostima 1 slobodnom vremenu provedenom na mjestima i objektima smjeStenima na obali
1 uz obalu, dok se pomorski turizam odvija na samom moru ili oceanu, dalje od obale. Obalni
turizam jedan je od najrasprostranjenijih jer ljudi ipak najviSe svoje slobodno vrijeme ili

godisnji odmor vole provesti kupanjem i rekreacijom u moru i suncanjem na plazi.

Za razliku od prethodno navedenog turizma, koji se odvija najceSce ljeti, postoji i zimski
turizam. Kao Sto se da zakljuciti iz samog naziva, on predstavlja putovanje ponukano
aktivnostima, odnosno sportovima koje se mogu obavljati isklju¢ivo zimi. Najcesc¢i takav sport

je skijanje.



3. TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ

U prethodnom poglavlju rada predstavljen je pojam turizma, kao i njegova povijest i obiljezja
primjenjiva u cijelom svijetu, a u ovom poglavlju poblize ¢e se objasniti obiljezja 1 znacaj

turizma u Republici Hrvatskoj.

3.1. Op¢i podaci o Republici Hrvatskoj

,Hrvatska (sluzbeni naziv: Republika Hrvatska) je europska drzava, u geopoliticCkom smislu
srednjeeuropska i sredozemna drzava, a zemljopisno smjestena u juznom dijelu Srednje Europe
te u sjevernom dijelu Sredozemlja. Na sjeveru granic¢i sa Slovenijom i Madarskom, na istoku
sa Srbijom 1 Bosnom 1 Hercegovinom, na jugu s Crnom Gorom, a na zapadu s Italijom ima
morsku granicu. Kopnena povrsina iznosi 56.542 km?, a povrsina obalnog mora 31.067 km? §to
Hrvatsku svrstava medu srednje velike europske zemlje. Osim vodnog bogatstva, Hrvatska ima
osobito oCuvanu prirodu sa stotinama endemskih biljnih i1 Zivotinjskih vrsta, te je gotovo 10 %
njezina teritorija zasticeno u okviru 11 parkova prirode, 8 nacionalnih parkova i dva stroga
rezervata. Teritorij je administrativno podijeljen na opcine, gradove, te 20 Zupanija i Grad
Zagreb koji ima poseban status grada i zupanije. Glavni grad je Zagreb koji predstavlja
politi¢ko, gospodarsko, kulturno i znanstveno srediSte. Ostali vec¢i gradovi su Split, Rijeka,

Zadar 1 Osijek.“ (Opcenito o RH, url)

3.2. Povijest turizma u Republici Hrvatskoj

Povijest turizma u Republici Hrvatskoj ne razlikuje se uvelike od povijesti turizma u ostalim
drzavama svijeta. Naime, 1 u Hrvatsku su turisti u proslosti najprije dolazili iz vjerskih 1
religioznih razloga, ali i zdravstvenih, kada su stari Rimljani otkrili i poc¢eli posjecivati terme u

sjevernoj Hrvatskoj, kao na primjer danaSnje VaraZzdinske toplice i Topusko.

,U doba Rimljana, Topusko se zvalo Ad fines, Sto znac¢i Na kraju puta. Jo$ su stari Rimljani
potezali do Topuskog u terme, dok mnogi domaci ljudi danas nikada nisu otkrili ovaj biser
hrvatskog ljeciliSnog turizma. U bazenima Topuskog nikada niste sami, brckat ¢e se s vama
sumporne bakterije 1 modrozelene nitaste alge. Voda na izvoru ima 90 stupnjeva i u njoj se rada
alga koja, padne 1i temperatura ispod 35 stupnjeva, hibernira, a na 60 ponovno ozivi. Navodno
je ta alga jos iz vremena kada je zivot na Zemlji bujao tek u vodi, a danas se ista moze pronaci,
osim u Topuskom, jo§ samo u Yellowstoneu, Japanu i na Kamcatki. Jedna od legendi tvrdi da
je ba§ u Topuskom potopljen Sveti Gral pa otud ¢arobne mo¢i topuskoj vodi.* (Kratka povijest

turizma u Hrvatskoj, url)



Turizam u Republici Hrvatskoj imao je spor rast i razvoj. Jedan od najvecih problema je stvarala
politi¢ka razdijeljenost teritorija Republike Hrvatske, §to je ujedno znacilo i loSu prometnu
povezanost, kako izmedu dijelova same Hrvatske, tako i Hrvatske sa drugim drzavama.
Pojavom Zeljeznickih pruga 1 vlakova, javljaju se i1 prve prometne veze izmedu gradova
Republike Hrvatske, a pojavom paro brodova i brodova zapocinje aktivniji obalni i pomorski

turizam u Hrvatskoj, kada prvi putnici i trgovci pocinju posjecivati Dubrovnik.

Prema navodima Vukonica (2005) za pocetak organiziranog turizma na obalnom hrvatskom
podrucju kljucni su sljedeci dogadaji:
e 1844. godine u Dubrovnik je parobrodom Austrijskog Lloyda Barone Stiirmer stiglo
153 putnika, nakon ¢ega je uvedena i tjedna izletnicka parobrodska linija.
e Nedugo nakon pocetka turizma u Dubrovniku, u Opatiji se izgradila Villa Angiolina $to
se moze smatrati pocetkom hotelijerstva
e Sljedeca godina koja se moze uzeti kao pocetak organiziranog turizma je 1868. godina
u kojoj su brac¢a Mihajlovi¢ zajedno sa Zagrepcanima otisla na putovanje u Be¢ i Graz.
e 1868. godine je na otoku Hvaru otvoren hotel s 13 jednokrevetnih soba i vlastitim

restoranom.

Tijekom 20. stolje¢a, borbe za radnic¢ka prava rezultirale su kra¢im radnim danima, veéim
placama 1 naknadama radnicima, vecoj brizi o sigurnosti radnika, te placenim godiSnjim
odmorima, ¢ime su putovanja postala dostupna i radnickoj klasi koja je pocela svoje slobodno
vrijeme 1 godiSnje odmore ispunjavati putovanjima u razna mjesta. Najposjecenija obalna
mjesta u Republici Hrvatskoj bila su Dubrovnik, Rab, Crikvenica, i1 ljeciliSte Topusko. S
napretkom Zeljeznica 1 ostalih prometnica 1 raznih prijevoznih sredstava 1 linija, turizam kako
u svijetu, tako 1 u Hrvatskoj, sve viSe raste 1 dobiva na znacaju, a samim time su se do danas

razvile 1 brojne druge grane i vrste turizma.

3.3. Turizam u Republici Hrvatskoj danas

Republika Hrvatska danas je veoma trazena turisticka destinacija turistima iz raznih dijelova
svijeta, a za samu Republiku Hrvatsku turizam jedna od najbitnijih gospodarskih grana.
Hrvatska obiluje brojnim prirodnim ljepotama. Hrvatska je konkurencija ostalim turistickim
destinacijama prvenstveno zbog prekrasnog Jadranskog mora sa razvedenom zapanjuju¢om
obalom i brojnim otocima, poluotocima i zaljevima, umjerene topline koja ljeti iznosi u vise od
25 °C. Jadransko turisti¢ko podrucje najprivlacnije je turisticko podrucje u Hrvatskoj, na njemu

prevladava mediteranska topla klima i bogato je brojnim ofuvanim prirodnim i kulturnim
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specificnostima. Za zakljuciti je od navedenoga da je u Hrvatskoj najzastupljeniji obalni i

primorski turizam.

Neke od najposjecenijih destinacija, odnosno gradova na Jadranu su Dubrovnik, Hvar, Split,

Rovinj, Pore¢, Bra¢, Koréula, Rab, Solta, Biograd na moru.

Dubrovnik se jo§ naziva i biserom Jadrana koji privlaci i odusevljava turiste iz svih dijelova
svijeta. Gradske zidine Dubrovnika, s kojih se pruza pogled na mora i grad, dio su UNESCO-
ve svjetske bastine. One okruzuju stari dio grada, a njihova gradnja trajala je od 13. do 17.
stoljeca, sa svthom obrane grada Dubrovnika. U Dubrovniku se mogu vidjeti i brojne druge

kulturne i prirodne atrakcije, Setnice, fontane, a ima i prekrasne plaze.

Otok Hvar je jedan od najpopularnijih otoka Hrvatske. Posebno je posjecen od strane mlade
populacije, bududi da je jedno od glavnih odredista koje vrvi brojnim ponudama za no¢ni zivot
1 zabavu. Medutim, poznat je 1 po svojoj bogatoj povijesti te brojnim kulturnim i vjerskim
znamenitostima, poput Trga Svetog Stjepana, Hrvatskog kazaliSte, Katedrale Svetog Stjepana
L., Franjevackog samostana, Tvrdave Fortice, Trga Skora. Otok Hvar se naziva najsun¢anijim

otokom u Hrvatskoj, jer godisnje ima 2718 suncanih sati.

Split je drugi po veli¢ini grad u Republici Hrvatskoj, a prvi u Dalmaciji. U njemu se nalazi
jedna od najoCuvanijih rimskih palaca u svijetu — Dioklecijanova palaca. Osim nje, u Splitu se
nalaze 1 brojne druge povijesne znamenitosti 1 muzeji, trznice 1 galerije, ali je veoma razvijen 1
no¢ni Zivot. Specifican je po prekrasnoj velikoj rivi na kojoj se nalazi veliki broj restorana 1
kafi¢a s pogledom na more. Posebno obiljezje Splita je i zvonik katedrale svetog Duje na ¢iji
se vrh turisti mogu popeti u uzivati u prekrasnom pogledu na cijeli grad. Dioklecijanova palaca,
kao 1 cijela povijesna jezgra grada Splita nalaze se na UNESCO-vom su popisu kao svjetska
kulturna baStina, 1 to jo§ od 1979. Split je takoder odli¢na destinacija za brojne kulturne
dogadaje, kao Sto su filmski i kazali$ni festivali, izloZbe, zanimljivi muzeji 1 koncerti. (Split,

url)

I ostali gradovi na Jadranu obiluju prekrasnom prirodom, kulturnim 1 povijesnim
znamenitostima, prekrasnim plazama i Cistim, toplim morem. Osim obalnih posebnosti, na
Jadranu je razvijen 1 pomorski, drugom rije¢ju nauticki turizam jer je mirno Jadransko more
pogodno za plovidbu raznih pomorskih plovila, poput brodica i jahti raznih veli¢ina koje kao 1
objekti na povrsini, pruzaju raznovrsne usluge tijekom same plovidbe, poput smjestaja,
razgledanja raznih mjesta duz Jadrana, usluzivanja hrane i pi¢a. Turisti mogu sudjelovati u

brojnim aktivnostima i avanturama na vodi, poput jedrenja, voznje Jet Ski-jem i sli¢no. Sto se
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tice obalnih objekata, na Jadranu se nalazi veliki broj hotela, privatnih smjestaja i apartmana,
te u posljednje vrijeme sve trazenijih kamp i mobilnih kudica, a broj navedenih objekata iz

godine u godinu znatno raste.

Moze se zakljuciti da obalni turizam, zahvaljuju¢i svojim brojnim sadrzajima, ujedno pruza
turistima moguc¢nost sudjelovanja i u drugim vrstama turizma, kao $to su kulturni, vjerski i

pustolovni turizam.

Gorsko podrucje Republike Hrvatske karakterizira prekrasna ocuvana priroda, vodno, Sumsko
i planinsko bogatstvo te umjereno kontinentalna i planinska klima. U gorskom dijelu Republike
Hrvatske iznimno je razvijen planinski turizam. Vrhovi planina na podru¢ju gorskog dijela
Hrvatske nisu toliko visoki u odnosu na neke druge svjetske planine, ali su zbog raznolikosti

prirode i pejzaza zanimljivi planinarima.

,»Na zapadnom i sjevernom dijelu Gorskog kotara isti¢u se Risnjak, Tuhobi¢, Bitoraj 1 Visevica.
Uz more se nalaze najvise i najljep$e planine, koje pruzaju najljepse vidike - U¢ka i Cicarija u
Istri, Obruc¢ i Snjeznik u Hrvatskom primorju, Velebit, te planine Dalmacije - Kozjak, Mosor,
Omiska Dinara, Biokovo. Nesto dalje od mora dizu se Svilaja, Promina, Kamesnica te Dinara.
Veli¢inom, ljepotom i bogatstvom zanimljivosti posebno mjesto medu hrvatskim planinama
zauzima Velebit. Velebit je ujedno i najduza hrvatska planina (140 km). Oto¢ne planine nisu
posebno visoke, ali su zbog vidika na more i na priobalne planine zanimljive kao planinarski
ciljevi. Planinarski putovi vode na vrhove Braca, Cresa, LoSinja, Hvara, Visa, Krka, Paga, Raba,
Kornata i brojnih drugih jadranskih otoka.“ (Setanje i planinarenje, url) Planina Velebit je zbog

svojih prirodnih posebnosti proglaSena parkom prirode 1 svjetskim rezervatom prirode.

U navedenom dijelu Hrvatske osim planinarskog turizma, isti¢e se i1 razvijenost eko turizma,
gdje se kao najposjecenije destinacije zasigurno isti¢u Nacionalni park Plitvicka jezera,

Nacionalni park Risnjak, Bijele i Samarske stijene, Spilje Lokvarka i Vrelo i druge.

Najvecu posjecenost turista zasigurno ima Nacionalni park Plitvicka jezera. Plitvicka jezera su
najvedi 1 najstariji nacionalni park u Hrvatskoj. Plitvicka jezera prekrivena su u ve¢em dijelu
Sumskom vegetacijom, a u manjem dijelu travnjacima i vodenim povr§inama. Jezerski sustav
¢ini 16 imenovanih vec¢ih jezera prekrasnih plavo zelenih boja te jo$ veliki broj malih jezera, a

veliki dio njih sadrzi 1 prekrasne vece 1 manje slapove. (IstraZite park, url)

U navedeni dio Hrvatske, turisti vrlo ¢esto dolaze posjetiti ljeciliSta i toplice, kako bi prirodna

termalna voda u bazenima bogata mineralima pomogla njihovim raznim zdravstvenim
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tegobama, §to je rezultiralo razvojem 1 opstankom medicinskog turizma. Neka od najpoznatijih
1 najposjecenijih toplica su Terme Tuhelj, Terme JezerCica, Krapinske toplice, Varazdinske
toplice, Terme Topusko i Terme Sveti Martin. Sve navedene toplice pruzaju i druge razne usluge
osim kupanja u bazenima, a to su smjestaj, sportske dvorane, kafi¢i, restorani, saune, wellness
tretmani, djecja igralisSta, pa tako u iste vrlo Cesto odlaze i zdrave osobe sa ciljem odmora i

opustanja.

U panonskom dijelu Hrvatske, najvise su razvijeni planinarski turizam i eko turizam. Radi se o
pretezno ravni¢arskom prostoru sa planinskim i gorskim dijelovima prekrivenim Sumama, a
kroz koje teku brojne vode tekucice. Zbog ocuvanosti i ljepote prirode zanimljive su

planinarima, posebno rekreativcima buducéi da se ne radi o visokim i izazovnim vrhovima.

Najveci gradovi ovog dijela Hrvatske su Zagreb, glavni grad, i Osijek. Ostatak su manji gradovi,
mjesta i sela u kojima se stanovniStvo Cesto bavi poljoprivrednom i stocarskom djelatnosti, pa
je tako razvijen 1 ruralni, odnosno seoski turizam. Brojni stanovnici tako razvijaju obiteljska
poljoprivredna gospodarstva u kojima pruzaju turisticke i ugostiteljske usluge koje najcesce
podrazumijevaju usluzivanje i kuSanje jela i pica te razne aktivnosti poput lova, ribolova,
jahanja i sl. Prethodno u radu je navedeno da ovakav oblik turizma privlaci stariju populaciju
koji zele uzivati u seoskoj prirodi, miru i tisini, te iskuSavati nova jela i pica karakteristicna za
podrucje u kojem borave. MoZe se reci kako se ovdje u jednom obliku radi i o gastronomskom
turizmu. Na ovom podrucju se takoder nalazi znacajan broj ljecilista, poput Termi Topusko,

Bizovackih toplica, Daruvarskih toplica.

Kad se govori o ucincima turizma na gospodarstvo 1 ekonomiju Republike Hrvatske, oni su
brojni, pri ¢emu mogu biti pozitivni 1 negativni. Pozitivni su zasigurno povecanje potrosnje
turista pri cemu se povecavaju prihodi, kako pruzatelja usluga u turizmu, tako 1 same drzave te

povecanje zaposlenosti ljeti kada je turizam u najveéem rastu.

Sto se ti¢e negativnih uginaka, kao najveéi se moze istaknuti povecanje cijena na turisti¢kim
destinacijama, jer za vrijeme turistiCke sezone brojni pruzatelji usluga i prodavaci povecaju
cijene svojih usluga i proizvoda, kao i cijene najmova i nekretnina. Takoder, posebice tijekom
ljetne sezone, stvaraju se velike guzve na prometnicama koje stvaraju brojne probleme u
prometu, javlja se nedostatak parkirnih mjesta, na ulicama i plazama je viSe smeca, a sve to u
konacnici dovodi 1 do oneciS¢enja okoliSa. Lokalno stanovniStvo sve svoje potrebe mora
prilagoditi turistima. (Sto su negativni, a §to pozitivni uéinci turizma na Zivot u Zadru? Sto

najvise smeta lokalnom stanovniStvu? Imamo zanimljive rezultate istrazivanja, url)
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4. RELATIVNI BROJEVI - PODACI I METODOLOGIJA

Prema navodima Horvat i Mijo¢ (2012), kada se govori o relativnim brojevima, govori se o
brojevima kojima se analiziraju podaci kvalitativnih nizova. Toc¢nije, relativan broj je logican
izraz mjerenja kada se neka veli¢ina mjeri drugom veli¢inom. Zadatak relativnih brojeva jest

brojcano izraziti odnose izmedu pojava kako bi se omoguéila i olaksala njihova usporedba.

Sosi¢ (2009) navodi kako se uredivanjem podataka te njihovim prikazima, tabelarnim i
grafickim, mogu uociti osnovna obiljezja pojava koje predocuju podaci. U analizi podataka
vazno je odgovoriti na pitanje koliko je neka veli¢ina veca ili manja od druge, odnosno kakav
je odnos izmedu tih veli¢ina. Svaki relativni broj zapravo je razlomak kojemu se nazivnik

-----

relativnog broja je postotak.

Razlikuju se tri osnovne vrste relativnih brojeva, i to relativni brojevi strukture, relativni brojevi
dinamike, odnosno indeksi te relativni brojevi koordinacije. U ovom poglavlju rada poblize ¢e
se pojasniti pojam 1 metodologija relativnih brojeva, a primjena istih bit ¢e prikazana i u analizi

podataka o dolascima i noéenjima turista u Republici Hrvatskoj u sljede¢em poglavlju rada.

4.1. Relativni brojevi strukture

»Relativni brojevi strukture nastaju izraCunavanjem strukture statistickog niza iskazane
relativnim brojem. Relativne frekvencije strukture predstavljaju udio u cjelini, a izraCunavaju
se diobom i-te apsolutne frekvencije s ukupnim zbrojem apsolutnih frekvencija. Mogu se

zapisati u obliku:

e proporcija p, = dio
cjelina
pizﬁf:ki,...o%am T p -1 (1)
2
i=1
dio
e postotak p = *100
cjelina
P=7100= kf,. 1100,...0 < P, <100 —222e 5 > P =100 2)

2

i=1
dio

e promil (kada su dijelovi cjeline izrazito mali) p. =
cjelina

*1000
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i=1

(Funari¢-Radman, 2018: 21)

P :%-1000=L-1000,...0<Pi <100—2romiti_y > P, =1000 3)

Relativnim brojevima strukture mogu se izracunati:
e Kutno 100
e Okomito 100
e Vodoravno 100

Prema Funari¢ — Radman (2018) tabli¢ni prikazi apsolutnih vrijednosti preraCunavaju se u
relativne na nacin da cjelinu predstavlja zbirna vrijednost iz kuta tablice, zbirnog stupca ili

zbirnog retka, a od ¢ega potjecu nazivi kutno 100, vodoravno 100 i okomito 100.

Prema navodima ovih autora ,,za izratun podataka prema nacelu kutno 100 potrebno je staviti
u odnos svaki broj iz tablice prema ukupnoj statistickoj masi (N). Kutno 100 kreiran je
dijeljenjem svakoga apsolutnog broja, iz svakog reda i stupca tablice, sa zbrojem apsolutnih
frekvencija. PomnozZe li se izracunati omjeri sa 100, dobivaju se postoci i1 njihov zbroj iznosi

100, a on se nalazi u donjem desnom kutu tablice

Za izracun podataka prema nacelu vodoravno 100 potrebno je staviti u odnos svaki broj iz reda
tablice prema zbirnoj vrijednosti promatranog reda. Vrijednosti iz zbirnog stupca tablice su baze
usporedbe za polja tablice vodoravno 100. PomnoZe li se izraCunati omjeri sa 100, njihov zbroj

predstavlja zbroj postotaka 1 iznosi 100, a nalazi se u zbirnom stupcu tablice.

Za izraCun podataka prema nacelu okomito 100 potrebno je staviti u odnos svaki broj prema
zbirnoj vrijednosti promatranog stupca. Okomito 100 se kreira stavljanjem u odnos svake
apsolutne vrijednosti iz stupca tablice s vrijednosti apsolutnog zbroja promatranog stupca.
Vrijednosti iz zbirnog reda tablice su baze usporedbe za podatke u poljima tablice okomito 100.
8 PomnoZe li se izraunati omjeri sa 100, njihov broj iznosi 100, a nalazi se u zbirnom redu

tablice.” (Horvat i Mijoc, 2012: 73 - 75)

Dakle, svaki relativan broj strukture (kutno 100, vodoravno 100 i okomito 100), ovisno §to mu
je baza, u obliku postotka moze se dobiti koristeéi sljedecu, prethodno navedenu formulu:
dio

cjelina

*100

postotak p. =
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4.2. Relativni brojevi dinamike

Prema Radman — Funari¢ (2018) dinamike promjena drustvenih i gospodarskih pojava najcesce
se prikazuju indeksima. To su relativni brojevi dinamike koji pokazuju odnos izmedu stanja
jedne pojave ili skupine pojava na razli¢itim mjestima, odnosno u razli¢itim vremenskim
razdobljima. Indeksi zapravo pokazuju koliko jedinica pojave u jednom razdoblju dolazi na 100

jedinica pojave u drugom razdoblju.

Prema misljenju ovog autora ,,kada se govori o relativnim brojevima dinamike, govori se o
baznim indeksima i veriznim indeksima. Baznim indeksima prikazuju se relativne promjene u
nekom tekuéem razdoblju u odnosu na neko odabrano bazno razdoblje, dok se veriznim
indeksima prikazuju relativne promjene odredene pojave u tekucem razdoblju u odnosu na

prethodno razdoblje.“ (Rozga, 2009: 274, 275)

Prema Radman — Funari¢ (2008) baznim indeksima izratunava se dinamika jedne pojave u
odnosu na drugu, pri ¢emu to¢no promatrano razdoblje predstavlja bazu usporedbe. Bazni se
indeksi nazivaju se i indeksima na stalnoj bazi. Bazno razdoblje bi trebalo biti ono razdoblje
koje nema ekstremne vrijednosti, a kao bazu usporedbe moguce je koristiti 1 vrijednosti izvan

niza ili prosjek vrijednosti niza.

Bazni se indeks najcesce se oznacava sa 100, npr. 2016. = 100, 1 to prema sljede¢oj formuli:

I, = Yt 100 4)
Yo
I; — individualni bazni indeks

y» —vrijednost pojave u baznom razdoblju

Vrijednosti dobivenih indeksa ne mogu biti negativni brojevi, ali stopa njihove promjene moze
biti negativan broj, i to u slucajevima kada je vrijednost promatranog modaliteta obiljezja manja
od vrijednosti baze statisti¢kog niza. Navedena stopa promjene izracunava se prema sljedecoj

formuli: St; =1; —100.

Verizni indeksi jo§ se nazivaju se i indeksima na promjenjivoj bazi ili lan€anim indeksima jer
su to indeksi kojima se baze mijenjaju iz razdoblja u razdoblje. To¢nije, prilikom izracunavanja
veriznih indeksa promatrane vrijednosti odredene pojave stavljaju se u odnos naspram

vrijednostima pojave iz prethodnog razdoblja, a racunaju se prema sljede¢oj formuli:
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4.3. Relativni brojevi koordinacije

Prema navodima ovog autora ,,relativni brojevi koordinacije (RBK) pokazuju odnos izmedu
dvije vrijednosti pojava koje su u smislenom odnosu. To su pokazatelji koji nastaju
izraCunavanjem omjera apsolutnih frekvencija dviju koordiniraju¢ih veli¢ina. Ukoliko se

zamjene brojnik i nazivnik dobije se reciprocna vrijednost koja ima isto kvantitativno znacenje:

RBK, =LY ppg, = PYTD « (Radman - Funari¢, 2018: 25, 26) 6)
pojava, pojava
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5. ANALIZA DOLAZAKA I NOCENJA TURISTA NA PODRUCIU
ZUPANIJA REPUBLIKE HRVATSKE U RAZDOBLJU OD 2012. GODINE
DO 2022. GODINE

Republika Hrvatska podijeljena je na 21 zupaniju.

Prema geografskoj podjeli Republike Hrvatske iz prethodnog poglavlja rada na jadransku
Hrvatsku, gorsku Hrvatsku i panonsku Hrvatsku, zupanije se nalaze, kako slijedi:

e U jadranskoj (primorskoj) Hrvatskoj nalaze se Primorsko-goranska zupanija (PGZ),
Li¢ko-senjska zupanija (LSZ), Zadarska Zupanija (ZDZ), Sibensko-kninska Zupanija
(SKZ), Splitsko-dalmatinska Zupanija (SDZ), Istarska Zupanija (IZ), Dubrovacko-
neretvanska zupanija (DNZ).

e U gorskoj Hrvatskoj nalaze se Zagrebatka zupanija (ZGZ), Grad Zagreb (GZ),
Krapinsko-zagorska Zupanija (KZZ), Varazdinska Zzupanija (VZ), Koprivni¢ko-
krizevatka zupanija (KKZ), Medimurska Zupanija (MZ).

e U panonskoj Hrvatskoj nalaze se Sisacko-moslavacka Zupanija (SMZ), Karlovacka
zupanija (KZ), Bjelovarsko-bilogorska zupanija (BBZ), Viroviti¢ko-podravska Zupanija
(VPZ), Pozesko-slavonska zupanija (PSZ), Brodsko-posavska Zupanija (BPZ),
Osjecko-baranjska zupanija (OBZ), Vukovarsko-srijemska Zzupanija (VSZ).

Kao osnovni pokazatelji razvoja 1 odrZivosti turizma mogu se navesti broj dolazaka turista 1
broj nocenja turista. U ovom poglavlju analizirat ¢e se podaci o dolascima i no¢enjima turista
na podrucju Zupanija Republike Hrvatske u razdoblju od 2012. godine do 2022. godine prema
podacima Drzavnog zavoda za statistiku 1 Hrvatske turisticke zajednice, i to primjenom

relativnih brojeva strukture, relativnih brojeva dinamike i relativnih brojeva koordinacije.

U tablici 1. prikazani su podaci o broju dolazaka turista u svakoj Zupaniji Republike Hrvatske,

u razdoblju od 2012. do 2022. godine.

Tablica 1: Broj dolazaka turista u Republiku Hrvatsku po zupanijama od 2012. do 2022.

godine

Dolasci turista (izrazeni u 000)

2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. | 2020. | 2021. 2022. | UKUPNO
7GZ 39 48 54 66 75 87 123 140 42 79 126 879
Kz7 63 75 85 96 124 142 161 178 89 151 177 1.341
SMZ 24 27 28 29 30 37 39 38 13 13 23 301
KZ 187 196 208 245 279 333 353 364 102 220 292 2.779
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VZ 43 42 46 50 52 61 71 81 45 72 88 651
KKZ 15 16 17 18 19 19 20 19 7 13 18 181
BBZ 14 15 16 20 20 23 25 24 10 15 22 204
PGZ 2.353 2.380 2.420 2.561 2.685 2.789 2910 2966 | 1.323 | 2.212 2918 27.517
LSZ 467 493 523 575 621 736 789 821 267 484 651 6.427
VPZ 12 14 13 11 13 14 18 17 7 10 15 144
PSZ 9 10 10 10 12 13 16 20 9 15 22 146
BPZ 20 24 24 24 27 29 34 37 15 25 36 295
7ZD7 1.074 1.087 1.187 1.290 1.362 1.559 1.664 1.752 800 1.299 1.670 14.744
OBZ 74 75 74 80 89 92 99 108 43 75 107 916
SKZ 657 717 746 797 818 923 965 1.009 400 705 885 8.622
VSZ 34 41 44 51 70 89 81 80 29 36 75 630
SDZ 1.835 2.038 2213 2473 2.737 3.160 3.474 3.657 | 1.223 | 2.309 3.202 28.321
1Z 2.985 2.981 3.059 3.370 3.763 4.104 4.333 4482 | 1.736 | 3.372 4.583 38.768
DNZ 1.123 1.241 1.346 1.443 1.599 1.864 2.015 2.237 455 967 1.688 15.978
MZ 39 45 48 56 46 70 76 82 39 64 87 652
GZ 768 877 968 1.078 1.153 1.286 1.400 1.454 342 634 1.078 11.038
UKUPNO | 11.835 | 12.442 | 13.129 | 14.343 | 15.594 | 17.430 | 18.666 | 19.566 | 6.996 | 12.770 | 17.763 160.534

Izvor: Izrada autora prema podacima HTZ, url 1 DZS url

Iz tablice 1. vidljivo je da ukupan broj dolazaka turista u sve zupanije Republike Hrvatske u
razdoblju od 2012. do 2022. godine iznosi 160.534.000. Od 2012. godine do 2022. godine
najpozeljnija turisti¢ka destinacija bila je Istarska Zupanija. Svih 10 analiziranih godina Istarska
Zupanija ima najveci broj dolazaka turista. Ukupan broj dolazaka turista u Istarsku Zupaniju u
svih 10 godina je 38.768.000. Slijede je Primorsko-goranska Zupanija, Splitsko-dalmatinska
zupanija, Dubrovacko-neretvanska Zupanija te Zadarska Zupanija. Vidljivo je da se sve
nabrojane Zupanije nalaze u jadranskoj Hrvatskoj, iz ¢ega se joS jednom da zakljuciti da je

Jadransko more dugi niz godina najprivlacnija destinacija turista.

Zupanija koja u razdoblju od 2012. do 2018. godine ima najmanji broj dolazaka turista je
Pozesko-slavonska Zupanija, a Zupanija koja u razdoblju od 2018. do 2022. godine ima najmanji
broj dolazaka je VirovitiCko-podravska Zupanija. Ipak, Viroviticko-podravska zupanija ima

najmanji ukupan broj dolazaka u svih 10 godina, i to 144.000.
Najveci broj dolazaka turista ostvaren je 2019. godine, a najmanji 2020. godine.

Kada se govori o no¢enju turista po Zupanijama u Republici Hrvatskoj od 2012. do 2022.
godine, njih je vise nego dolazaka turista, ali Sto se tiCe destinacija, podaci su gotovo jednaki
kao i kod dolazaka, $to je vidljivo iz sljedeée tablice na kojoj ¢e biti prikazani podaci o broju

nocenja turista po zupanijama u Hrvatskoj od 2012. do 2022. godine.
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Tablica 2: Broj nocenja turista u Republici Hrvatskoj po Zupanijama od 2012. do 2022. godine
Nocenja turista (izraZena u 000)
2012. | 2013. | 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022. | UKUPNO
72GZ 68 83 93 112 128 149 | 203 225 82 150 | 229 1522
KZZ 162 178 2100 | 216 | 283 330 362 | 387 | 201 315 383 3.027
SMZ 82 84 76 82 84 90 99 95 35 33 55 815
KZ 304 324 331 395 466 565 608 | 626 180 | 400 553 4752
VZ 115 112 117 130 129 142 168 184 85 148 202 1532
KKZ 29 28 32 28 40 39 40 35 18 27 37 353
BBZ 32 33 37 63 68 70 80 77 35 49 68 612
PGZ | 11.974 | 12.348 | 12.212 | 13.070 | 13.990 | 14.898 | 15.284 | 15315 | 7.824 | 12446 | 15512 | 144.873
LSZ 1.824 | 1950 | 2031 | 2198 | 2.323 | 2.647 | 2749 | 2856 | 1331 | 2213 | 2815 | 24.937
VPZ 29 32 32 29 31 33 46 45 14 21 32 344
PSZ 19 22 25 24 26 31 36 41 21 37 61 343
BPZ 36 44 41 43 46 51 56 60 24 39 58 498
ZD7 6783 | 6748 | 7.184 | 7.817 | 8210 | 9218 | 9.591 | 9.869 | 5474 | 8276 | 10.066 | 89.236
OBZ 168 170 150 158 173 178 195 218 97 161 218 1.886
$KZ 4139 | 4514 | 4553 | 4823 | 4988 | 5455 | 5512 | 5549 | 2709 | 4383 | 5226 | 51.851
VsZ 61 76 83 94 102 138 132 134 47 68 123 1.058
SDZ | 10518 | 11.468 | 12.135 | 13.289 | 14.881 | 16.596 | 17.562 | 17.966 | 7.879 | 13.479 | 17.085 | 152.858
1z 19.877 | 19.445 | 19.545 | 20.967 | 23.128 | 25.426 | 26.179 | 26.389 | 11.453 | 21.734 | 27.690 | 241.833
DNZ 5188 | 5618 | 5884 | 6136 | 6.828 | 7.712 | 8.051 | 8334 | 2407 | 4704 | 7210 | 68072
MZ 89 99 111 127 110 168 187 197 96 144 | 204 1532
GZ 1246 | 1452 | 1.602 | 1804 | 2016 | 2264 | 2512 | 2.639 | 780 | 1375 | 2206 | 19.896
UKUPNO | 62.743 | 64.828 | 66.484 | 71.605 | 78.050 | 86.200 | 89.652 | 91.241 | 40.792 | 70.202 | 90.033 | 811.830

Izvor: Izrada autora prema podacima HTZ, url 1 DZS url

Iz tablice 2. vidljivo je da ukupan broj nocenja turista u svim Zupanijama Republike Hrvatske

u razdoblju od 2012. do 2022. godine iznosi 811.830.000. U broju nocenja turista u razdoblju

od 2012. do 2022. godine, na prvom mjestu se takoder nalazi Istarska Zupanija sa ukupnim

brojem noc¢enja u navedenih 10 godina koji iznosi 241.833.000. Najveci porast noc¢enja Istarska

zupanija je ostvarila od 2021. do 2022. godine. Slijedi ju Splitsko-dalmatinska Zupanija sa

ukupnim brojem nocenja 152.858.000 te Primorsko-goranska Zupanija sa ukupnim brojem

nocenja 144.873.000.

Najmanyji ukupan broj nocenja turista u navedenom razdoblju je u PozeSko-slavonskoj zupaniji,

njih samo 343.000.

Najveci broj no¢enja turista ostvaren je 2019. godine, odnosno 91.241.000 nocenja, a najmanji

2020. godine odnosno 40.792.000.
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U tablici 3. prikazani su dolasci turista po Zupanijama od 2012. godine do 2022. godine
primjenom relativnog broja strukture, prema izrazu (2) i to kutnog 100, kojim je izracunat odnos
svakog broja dolazaka turista (svake zupanije i svake godine) u okviru sveukupnog broja

dolazaka turista u 21 Zupaniji.

Tablica 3: Broj dolazaka turista u Republiku Hrvatsku po Zupanijama od 2012. do 2022.

godine primjenom relativnog broja strukture — kutno 100

Dolasci turista primjenom relativnog broja kutno 100 (izraZeni u %)
2012. | 2013. | 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022. | UKUPNO
ZGZ 0,02 0,03 0,03 0,04 0,05 0,05 0,08 0,09 0,03 0,05 0,08 0,55
K77 0,04 0,05 0,05 0,06 0,08 0,09 0,10 0,11 0,06 0,09 0,11 0,84
SMZ 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,19
KZ 0,12 0,12 0,13 0,15 0,17 0,21 0,22 0,23 0,06 0,14 0,18 1,73
VZ 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,04 0,04 0,05 0,03 0,04 0,05 0,41
KKZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,11
BBZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,13
PGZ 1,47 1,48 1,51 1,60 1,67 1,74 1,81 1,85 0,82 1,38 1,82 17,14
LSZ 0,29 0,31 0,33 0,36 0,39 0,46 0,49 0,51 0,17 0,30 0,41 4,00
VPZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,09
PSZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,09
BPZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 0,02 0,02 0,18
ZDZ 0,67 0,68 0,74 0,80 0,85 0,97 1,04 1,09 0,50 0,81 1,04 9,18
OBZ 0,05 0,05 0,05 0,05 0,06 0,06 0,06 0,07 0,03 0,05 0,07 0,57
SKZ 041 | 045 | 046 | 050 | 051 | 0,57 | 0,60 | 0,63 | 025 | 044 | 055 537
VSZ 0,02 0,03 0,03 0,03 0,04 0,06 0,05 0,05 0,02 0,02 0,05 0,39
SDZ 1,14 1,27 1,38 1,54 1,70 1,97 2,16 2,28 0,76 1,44 1,99 17,64
1Z 1,86 1,86 1,91 2,10 2,34 2,56 2,70 2,79 1,08 2,10 2,85 24,15
DNZ 0,70 0,77 0,84 0,90 1,00 1,16 1,26 1,39 0,28 0,60 1,05 9,95
MZ 0,02 0,03 0,03 0,03 0,03 0,04 0,05 0,05 0,02 0,04 0,05 0,41
GZ 0,48 0,55 0,60 0,67 0,72 0,80 0,87 0,91 0,21 0,39 0,67 6,88
UKUPNO | 7,37 7,75 8,18 8,93 9,71 | 10,86 | 11,63 | 12,19 | 4,36 7,95 | 11,06 100,00

Izvor: Izrada i izracun autora

Vidljivo je kako je u analiziranim godinama najmanje dolazaka turista bilo 2020. godine — 4,36
%, a najviSe 2019. godine — 12,19 %. Najveci postotak dolazaka turista imala je Istarska
zupanija u 2022. godini — 2,85 %, a najmanji Viroviticko-podravska Zupanija i PozeSko-

slavonska zupanija.

U tablici 4. prikazana su nocenja turista po zupanijama od 2012. godine do 2022. godine

primjenom relativnog broja strukture, prema izrazu (2) i to kutnog 100, kojim je izracunat odnos
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svakog broja nocenja turista (svake zupanije i svake godine) u okviru sveukupnog broja no¢enja

turista u 21 Zupaniji.

Tablica 4: Broj nocenja turista u Republici Hrvatskoj po Zupanijama od 2012. do 2022. godine

primjenom relativnog broja strukture — kutno 100

Nocenja turista primjenom relativnog broja kutno 100 (izraZena u %)
2012. | 2013. | 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022. UKUPNO
7GZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,03 0,03 0,01 0,02 0,03 0,19
KZ7 0,02 0,02 0,03 0,03 0,03 0,04 0,04 0,05 0,02 0,04 0,05 0,37
SMZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,01 0,10
KZ 0,04 0,04 0,04 0,05 0,06 0,07 0,07 0,08 0,02 0,05 0,07 0,59
VZ 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 0,02 0,02 0,19
KKZ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,04
BBZ 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,08
PGZ 1,47 1,52 1,50 1,61 1,72 1,84 1,88 1,89 0,96 1,53 1,91 17,85
LSZ 0,22 0,24 0,25 0,27 0,29 0,33 0,34 0,35 0,16 0,27 0,35 3,07
VPZ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,04
PSZ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,01 0,04
BPZ 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,01 0,06
ZDZ 0,84 0,83 0,88 0,96 1,01 1,14 1,18 1,22 0,67 1,02 1,24 10,99
OBZ 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,03 0,01 0,02 0,03 0,23
SKZ 0,51 0,56 0,56 0,59 0,61 0,67 0,68 0,68 0,33 0,54 0,64 6,39
VSZ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 0,01 0,01 0,02 0,13
SDZ 1,30 1,41 1,49 1,64 1,83 2,04 2,16 2,21 0,97 1,66 2,10 18,83
1Z 2,45 2,40 2,41 2,58 2,85 3,13 3,22 3,25 1,41 2,68 3,41 29,79
DNZ 0,64 0,69 0,72 0,76 0,84 0,95 0,99 1,03 0,30 0,58 0,89 8,39
MZ 0,01 0,01 0,01 0,02 0,01 0,02 0,02 0,02 0,01 0,02 0,03 0,19
GZ 0,15 0,18 0,20 0,22 0,25 0,28 0,31 0,33 0,10 0,17 0,27 2,45
UKUPNO 7,73 7,99 8,19 8,82 9,61 10,62 | 11,04 | 11,24 5,02 8,65 11,09 100,00

Izvor: Izrada 1 izra¢un autora

Iz tablice 4. vidljivo je kako je u analiziranim godinama najmanje nocenja turista bilo 2020.
godine — 5,02 %, a najvise 2019. godine — 11,24 %. Najveci postotak nocenja turista imala je
Istarska zupanija u 2022. godini — 3,41 %, a najmanji Viroviticko-podravska Zupanija 1

Pozesko-slavonska Zupanija.

Prethodno u radu, u tablicama 3. i 4., prikazan je broj dolazaka i nocenja turista primjenom
relativnog broja kutno 100, a u nastavku, u tablicama 5. 1 6., broj dolazaka turista bit ¢e prikazan
primjenom relativnog broja strukture - vodoravno 100, prema izrazu (2), a broj no¢enja turista

primjenom relativnog broja okomito 100, prema izrazu (2).
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U tablici 5. izraCunat je odnos broja dolaska turista za svaku godinu u pojedinoj Zupaniji u
okviru ukupnog broja dolazaka turista u toj zupaniji u svih 10 godina, primjenom relativnog
broja vodoravno 100, prema izrazu (2). Dobiveni postoci za pojedinu Zupaniju za svih 10

godina, kada se zbroje, iznose 100 %.

Tablica 5: Broj dolazaka turista u Republiku Hrvatsku po zupanijama od 2012. do 2022.

godine primjenom relativnog broja strukture — vodoravno 100

Dolasci turista primjenom relativnog broja vodoravno 100 (izraZeni u %)
2012. | 2013. | 2014. | 2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022. | VOPGRAVNO

7GZ 444 | 546 | 614 | 7,51 | 853 | 990 | 1399 | 1593 | 478 | 899 | 1433 100,00
K77 470 | 559 | 634 | 7,06 | 925 | 1059 | 12,01 | 1327 | 664 | 1126 | 13,20 100,00
SMZ 797 | 897 | 930 | 963 | 997 | 1229 | 1296 | 12,62 | 432 | 432 | 7,64 100,00
KZ 673 | 705 | 748 | 882 | 10,04 | 1198 | 12,70 | 13,10 | 3,67 | 7.92 | 1051 100,00
VZ 661 | 645 | 707 | 7,68 | 7,99 | 937 | 1091 | 1244 | 691 | 11,06 | 13,52 100,00
KKZ 829 | 884 | 939 | 994 | 10,50 | 10,50 | 11,05 | 10,50 | 3,87 | 7,18 | 9,94 100,00
BBZ 686 | 735 | 7.84 | 980 | 9,80 | 1127 | 1225 | 11,76 | 490 | 735 | 10,78 100,00
PGZ 855 | 865 | 879 | 931 | 976 | 10,14 | 10,58 | 10,78 | 481 | 804 | 10,60 100,00
LSZ 727 | 7,67 | 814 | 895 | 966 | 1145 | 1228 | 1277 | 415 | 7,53 | 10,13 100,00
VPZ 833 | 972 | 9,03 | 764 | 903 | 972 | 1250 | 11,81 | 486 | 694 | 10,42 100,00
PSZ 616 | 685 | 685 | 685 | 822 | 890 | 1096 | 13,70 | 6,16 | 1027 | 1507 100,00
BPZ 678 | 814 | 814 | 814 | 915 | 983 | 11,53 | 12,54 | 508 | 847 | 12,20 100,00
ZD7 728 | 737 | 805 | 875 | 924 | 10,57 | 1129 | 11,88 | 543 | 881 | 11,33 100,00
OBZ 808 | 819 | 808 | 873 | 9,72 | 1004 | 1081 | 11,79 | 4,69 | 819 | 11,68 100,00
$KZ 762 | 832 | 865 | 924 | 949 | 10,71 | 11,19 | 11,70 | 4,64 | 818 | 1026 100,00
VSZ 540 | 651 | 698 | 810 | 11,11 | 1413 | 1286 | 12,70 | 460 | 571 | 11,9 100,00
SDZ 648 | 720 | 781 | 873 | 966 | 11,16 | 1227 | 1291 | 432 | 815 | 1131 100,00

1Z 7,70 | 769 | 7.89 | 869 | 971 | 10,59 | 11,18 | 11,56 | 448 | 870 | 11,82 100,00
DNZ 703 | 7,77 | 842 | 903 | 1001 | 11,67 | 12,61 | 1400 | 285 | 6,05 | 10,56 100,00
MZ 598 | 690 | 736 | 859 | 7,06 | 10,74 | 1166 | 12,58 | 598 | 9.82 | 13,34 100,00
GZ 696 | 795 | 877 | 977 | 1045 | 1165 | 12,68 | 13,17 | 3,00 | 574 | 9,77 100,00

Izvor: Izrada i izracun autora

Iz tablice 5., kako je i prethodno navedeno, vidljivi su podaci o dolascima turista u pojedinoj
zupaniji u odnosu na ukupan broj dolazaka turista u toj Zupaniji u svih 10 analiziranih godina,
kao na primjer:
e U Zagrebackoj zupaniji je u 2022. godini ostvaren najmanji postotak dolazaka turista u
odnosu na ukupan broj dolazaka turista u navedenoj Zupaniji u svih 10 analiziranih

godina, i to 4,44 %, a najveci u 2019. godini, i to 15,93 %
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e U Brodsko-posavskoj zupaniji je u 2020. godini ostvaren najmanji postotak dolazaka

turista u odnosu na ukupan broj dolazaka turista u navedenoj Zupaniji u svih 10

analiziranih godina, i to 5,08 %, a najveci u 2019. godini, i to 12,54 %

e U Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji je u 2020. godini ostvaren najmanji postotak

dolazaka turista u odnosu na ukupan broj dolazaka turista u navedenoj Zupaniji u svih

10 analiziranih godina, i to samo 2,85 %, a najvec¢i u 2019. godini, i to 14,00 %

U tablici 6. izraCunat je odnos broja nocenja turista za svaku Zupaniju u pojedinoj godini u

okviru ukupnog broja nocenja turista u toj godini u svim zupanijama, primjenom relativnog

broja okomito 100, prema izrazu (2). Dobiveni postoci za pojedinu godinu za svih 21 zupaniju,

kada se zbroje, iznose 100 %.

Tablica 6: Broj noc¢enja turista u Republici Hrvatskoj po Zupanijama od 2012. do 2022. godine

primjenom relativnog broja strukture — okomito 100

Nocenja turista primjenom relativnog broja okomito 100 (izraZeni u %)

ZUPANIJA 2012. 2013. 2014. 201S. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. 2022.
7GZ 0,11 0,13 0,14 0,16 0,16 0,17 0,23 0,25 0,20 0,21 0,25
K77 0,26 0,27 0,32 0,30 0,36 0,38 0,40 0,42 0,49 0,45 0,43
SMZ 0,13 0,13 0,11 0,11 0,11 0,10 0,11 0,10 0,09 0,05 0,06

KZ 0,48 0,50 0,50 0,55 0,60 0,66 0,68 0,69 0,44 0,57 0,61
vZ 0,18 0,17 0,18 0,18 0,17 0,16 0,19 0,20 0,21 0,21 0,22
KKZ 0,05 0,04 0,05 0,04 0,05 0,05 0,04 0,04 0,04 0,04 0,04
BBZ 0,05 0,05 0,06 0,09 0,09 0,08 0,09 0,08 0,09 0,07 0,08
PGZ 19,08 19,05 18,37 18,25 17,92 17,28 17,05 16,79 19,18 17,73 17,23
LSZ 2,91 3,01 3,05 3,07 2,98 3,07 3,07 3,13 3,26 3,15 3,13
VPZ 0,05 0,05 0,05 0,04 0,04 0,04 0,05 0,05 0,03 0,03 0,04
PSZ 0,03 0,03 0,04 0,03 0,03 0,04 0,04 0,04 0,05 0,05 0,07
BPZ 0,06 0,07 0,06 0,06 0,06 0,06 0,06 0,07 0,06 0,06 0,06
7ZDZ 10,81 10,41 10,81 10,92 10,52 10,69 10,70 10,82 13,42 11,79 11,18
OBZ 0,27 0,26 0,23 0,22 0,22 0,21 0,22 0,24 0,24 0,23 0,24
SKZ 6,60 6,96 6,85 6,74 6,39 6,33 6,15 6,08 6,64 6,24 5,80
VSZ 0,10 0,12 0,12 0,13 0,13 0,16 0,15 0,15 0,12 0,10 0,14
SDZ 16,76 17,69 18,25 18,56 19,07 19,25 19,59 19,69 19,32 19,20 18,98
1z 31,68 29,99 29,40 29,28 29,63 29,50 29,20 28,92 28,08 30,96 30,76
DNZ 8,27 8,67 8,85 8,57 8,75 8,95 8,98 9,13 5,90 6,70 8,01
MZ 0,14 0,15 0,17 0,18 0,14 0,19 0,21 0,22 0,24 0,21 0,23
Gz 1,99 2,24 2,41 2,52 2,58 2,63 2,80 2,89 1,91 1,96 2,45
OKOMITO 100 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00 [ 100,00 | 100,00

Izvor: Izrada i izra¢un autora

22




Iz tablice 6. vidljivo je da je u svih 10 analiziranih godina Istarska Zupanija imala najveci
postotak nocenja turista u odnosu na ukupni broj no¢enja turista u tim godinama u svim
zupanijama. Najveci postotak bio je 2012. godine. Te godine postotak nocenja turista u Istarskoj
zupaniji u okviru ukupnog broja noc¢enja svih Zupanija iznosio je 31,66 %. Najmanji postotak

iznosi 0,03 % kojeg je imala PoZeSko-slavonska Zupanija 2021., 2013., 2015. 1 2016. godine.

Iz svih prethodnih tablica jasno se vidi pad broja dolazaka i noéenja turista u Republici
Hrvatskoj u 2020. i 2021. godini, u odnosu na prethodne godine, a posebice u odnosu na
prethodnu 2019. godinu. Razlog tome bila je pandemija korona virusa, zbog koje su bila
zabranjena okupljanja ljudi, zatvoreni prolazi medu Zupanijama, ali 1 prisutna neizvjesnost
medu ljudima. Zbog ograni¢enja boravka ljudi na jednom mjestu, brojne privatne i smjestajne
jedinice koje su inace pruzale turisticke usluge bile su zatvorene, kao i hoteli, restorani, kafici
1 brojne trgovine. U navedene dvije godine porasla je potraznja za kamp 1 mobilnim kuc¢icama
u kojima su ljudi mogli biti u miru i izvan doticaja s drugim ljudima, medutim ne u dovoljnoj

mjeri da ne uspori djelatnost turizma.

Vidljivo je da je u Republici Hrvatskoj 2020. godine broj nocenja turista pao za vise od 50 %,
sa 91.241.000 nocenja 2019. godine na 40.792.000 noc¢enja 2020. godine. 2021. godine se
situacija po¢inje popravljati i broj no¢enja turista se poveéava na vise od 70.000.000. Sto se tie
dolazaka, situacija je bila ista, broj dolazaka je sa 19.566.000 ostvarenih u 2019. godini, pao na

6.996.000 dolazaka 2020. godine. 2021. godine broj dolazaka se pove¢ao na 12.770.000.

2022. godine situacija je znatno bolja, 1 vidljivo je kako broj dolazaka i no¢enja turista nakon
zavrSetka pandemije korona virusa ponovno raste iz godine u godinu. Na primjer, za razliku od
prethodne 2021. godine kada je ukupan broj dolazaka turista iznosio 12.770.000, taj se broj
2022. godine povecao na 17.763.000. Najveci porast dolazaka turista u 2022. godini imala je
Istarska zupanija, s porastom od 1.211.000 dolazaka turista, koja ima i ukupno najveci broj
dolazaka turista u 2022. godini, i to 4.583.000 dolazaka. Najmanji broj dolazaka turista u 2022.
godini ima Viroviticko-podravska Zupanija, a najmanji porast u odnosu na 2021. godinu imaju

Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija i Viroviticko-podravska Zupanija.

Povecanje broja dolazaka turista po Zupanijama u Republici Hrvatskoj 2022. godine u odnosu
na 2021. godinu najbolje se moZe prikazati primjenom relativnog broja dinamike - veriznog
indeksa, izraz (5), a koji je u slijedecoj tablici izraCunat na nacin da se broj dolazaka turista
pojedine zupanije iz 2022. godine podijelio sa brojem dolazaka turista iste te Zupanije iz 2021.

godine te se dobiveni broj pomnozio sa 100 (primjer: (126.000/79.000)*100=159,49).
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Tablica 7: Broj dolazaka turista u Republiku Hrvatsku po Zupanijama primjenom relativnog

broja dinamike — veriznog indeksa za 2022. godinu

Dolasci turista primjenom relativnog broja dinamike — veriZznog indeksa za 2022.
godinu
Dolasci turista | Dolasci turista VERIZNI INDEKS
2021. g. 2022. g. 2022. g.
(izraZeni u 000) (izraZeni u 000) (izraZeni u %)
7GZ 79 126 159,49
KZ7 151 177 117,22
SMZ 13 23 176,92
KZ 220 292 132,73
\% 72 88 122,22
KKZ 13 18 138,46
BBZ 15 22 146,67
PGZ 2212 2.918 131,92
LSZ 484 651 134,50
VPZ 10 15 150,00
PSZ 15 22 146,67
BPZ 25 36 144,00
ZDZ 1.299 1.670 128,56
OBZ 75 107 142,67
SKZ 705 885 125,53
VSZ 36 75 208,33
SDZ 2.309 3.202 138,67
V4 3.372 4,583 135,91
DNZ 967 1.688 174,56
MZ 64 87 135,94
GZ 634 1.078 170,03

Izvor: Izrada 1 izra¢un autora

Najvece povecanje pokazuje verizni indeks koji pokazuje porast dolazaka turista u Vukovarsko-
srijemskoj Zupaniji, $to znaci da je ista ostvarila najve¢e povecanje dolazaka broja turista u
2022. godini u odnosu na 2021. godinu, a koje iznosi 108,33 % (postotak dobiven na sljedeci
nacin: 208,33 — 100 =108,33). Slijede ju Sisacko-moslavacka Zupanija u kojoj se broj dolazaka
turista u 2022. godini povec¢ao za 76,92 % u odnosu na 2021. godinu te Dubrovacko-
neretvanska zupanija u kojoj se broj dolazaka turista u 2022. godini povecao za 74,56 % u
odnosu na 2021. godinu. Najmanje povecanje broja dolazaka turista u 2022. godini imala je
Krapinsko-zagorska zupanije u kojoj se broj dolazaka turista povecao za 17,22 % u odnosu na
prethodno analiziranu 2021. godinu. Sve Zupanije imale su porast broja dolazaka turista 2022.

godine u odnosu na 2021. godinu.
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Buduc¢i da je Istarska zupanija svih godina vodec¢a zupanija po broju dolazaka i noc¢enja turista
u Republici Hrvatskoj, u sljedecoj tablici bit ¢e primjenom relativnog broja dinamike — baznog
indeksa, izraz (4), prikazan broj noc¢enja turista u Istarskoj zupaniji u razdoblju od 2012. do

2022. godine.

Tablica 8: Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji od 2012. do 2022. godine primjenom

relativnog broja dinamike — baznog indeksa

Istarska zupanija
GODINA BRQJ N OCENJA BAZNI IN DEKSI
(izraZena u 000) (izraZeni u % (potocima)
2012. 19.877 85,94
2013. 19.445 84,08
2014. 19.545 84,51
2015. 20.967 90,66
2016. 23.128 100,00
2017. 25426 109,94
2018. 26.179 113,19
2019. 26.389 114,10
2020. 11.453 49,52
2021. 21.734 93,97
2022. 27.690 119,73

Izvor: Izrada 1 izra¢un autora

Kao bazna godina za izracun baznih indeksa u Istarskoj Zupaniji za godine od 2012. do 2022.,

izabrana je 2016. godina.

Iz tablice 8. vidljivi su sljedec¢i podaci:

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2012. godini bio je za 14,06 % manji u odnosu
na baznu 2016. godinu (izracunato na sljedec¢i na¢in: 85,94 - 100 = - 14,06)

e Brojnocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2013. godini bio je za 15,92 % manji u odnosu
na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2014. godini bio je za 15,49 % manji u odnosu
na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2015. godini bio je za 9,34 % manji u odnosu
na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2017. godini bio je za 9,94 % vec¢i u odnosu

na baznu 2016. godinu (izraCunato na sljedeci nacin: 109,94 - 100 = 9,94)
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e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2018. godini bio je za 13,19 % veci u odnosu

na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2019. godini bio je za 14,10 % veci u odnosu

na baznu 2016. godinu

¢ Broj nocéenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2020. godini bio je za 50,48 % manji u odnosu

na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj zupaniji u 2021. godini bio je za 6,03 % manji u odnosu

na baznu 2016. godinu

e Broj nocenja turista u Istarskoj Zupaniji u 2022. godini bio je za 19,73 % veci u odnosu

na baznu 2016. godinu

U tablici 9., pomocu relativnih brojeva koordinacije, izraz (6), prikazan je odnos broja no¢enja

1 broja dolazaka turista u Republici Hrvatskoj po Zupanijama u 2022. godini, to¢nije prikazan

je broj nocenja po jednom dolasku turista, kao i broj dolazaka turista na 100 nocenja.

Tablica 9: Broj noc¢enja i dolazaka turista u Republici Hrvatskoj po Zupanijama u 2022. godini

pomocu relativnih brojeva koordinacije

NOCENJA DOLASCI Bl},g*’;;gggﬁ‘“ BROJ DOLAZAKA
(izrazena u 000) (izraZeni u 000) DOLASKU NA 100 NOCENJA

7GZ 229 126 1,82 55,02
K77 383 177 2,16 46,21
SMZ 55 23 2,39 41,82
KZ 553 292 1,89 52,80
VZ 202 88 2,30 43,56
KKZ 37 18 2,06 48,65
BBZ 68 22 3,09 32,35
PGZ 15.512 2918 5,32 18,81
LSZ 2.815 651 4,32 23,13
VPZ 32 15 2,13 46,88
PSZ 61 22 2,77 36,07
BPZ 58 36 1,61 62,07
ZDZ 10.066 1.670 6,03 16,59
OBZ 218 107 2,04 49,08
SKZ 5.226 885 5,91 16,93
VSZ 123 75 1,64 60,98
SDZ 17.085 3.202 5,34 18,74

V4 27.690 4.583 6,04 16,55
DNZ 7.210 1.688 4,27 23,41
MZ 204 87 2,34 42.65
GZ 2.206 1.078 2,05 48,87
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Izvor: Izrada 1 izrac¢un autora

Iz tablice 9., pomocu primjene relativnih brojeva koordinacije, moze se vidjeti koliki je broj
noc¢enja po dolasku jednog turista, kao i koliki je broj dolazaka na 100 nocenja u 2022. godini,

za sve zupanije.

Na primjer, za Zagrebacku zupaniju vidljivo je da je prosje¢an broj no¢enja po dolasku jednog
turista 1,82 noc¢enja, te da broj dolazaka na 100 nocenja iznosi 55,02; za Primorsko-goransku
zupaniju vidljivo je da je prosjecan broj noc¢enja po dolasku jednog turista 5,32 nocenja, te da
broj dolazaka na 100 noéenja iznosi 18,81; za Zadarsku zupaniju vidljivo je da je prosjecan broj

nocenja po dolasku jednog turista 6,03 nocenja, te da broj dolazaka na 100 noc¢enja iznosi 16,59.
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6. ZAKLJUCAK

1z ovog zavrsnog rada moze se zakljuciti kako je turizam zaista grana ekonomije koja, neovisno
o dugoj povijesti, ne samo da opstaje dugi niz godina, ve¢ i kontinuirano raste iz godine u
godinu. Zahvaljujuci konstantom rastu i razvoju turizma, postoje brojni oblici istoga, pa svaka
osoba na svijetu moze pronaci onaj oblik koji joj odgovara i nacin na koji Zeli ispuniti svoje

putovanje i odmor.

Zbog svojih prirodnih ljepota i brojnih kulturnih i vjerskih znamenitosti, Republika Hrvatska je
ve¢ godinama omiljena turisticka destinacija brojnim turistima iz svih dijelova svijeta, ali i
domacdima. Zahvaljujuci Jadranskom moru, prekrasnim nacionalnim parkovima i parkovima
prirode koji o€aravaju svojom netaknutom prirodom, planinama koje su zanimljive brojnim
planiranima, ljeciliStima sa prirodnim termalnim vodama, malim mjestima i selima u kojima
turisti mogu iskusati jela i pi¢a domacée proizvodnje, i u Hrvatskoj je razvijen veliki broj
razli¢itih vrsta turizma. Ipak, analiza koja je pomodu relativnih brojeva provedena u
prethodnom poglavlju ovog rada pokazuje kako se turisti ipak najvise okrecu obalnom turizmu.
Najposjecenije turisticke destinacije iz godine u godinu su Zupanije koje se nalaze u primorskoj
Hrvatskoj, odnosno uz obalu Jadranskog mora, a to su Istarska Zupanija, Splitsko-dalmatinska
zupanija, Zadarska zZupanija, Dubrovacko-neretvanska Zupanija, Primorsko-goranska Zupanija
i Sibensko-kninska Zupanija. Prvo mjesto po dolascima i noéenjima turista od 2012. godine do
2022. godine zauzima Istarska Zupanija. Najmanje posjecene Zupanije su one u panonskoj
Hrvatskoj, §to dovodi do zakljucka da bi trebalo povecati turisticku ponudu u tim dijelovima i
viSe podrzati slabije razvijene grane turizma, poput eko—turizma, gastronomskog turizma,

ruralnog turizma ili medicinskog turizma.

U svakom sluc¢aju, obalni turizam ljeti osigurao je povecanje prihoda za Republiku Hrvatsku,
povecanje zaposlenosti ljeti te dobru popularnost i prepoznatljivost Republike Hrvatske u

cijelome svijetu.
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Ja, Dario Mievié, pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom odgovornodéu, izjavljujem
da sam iskljuZivi autor zavrinog/diplomskog rada pod naslovom: Dolasei i noéenja turista na
podruéju Fupanija republike hrvatske u razdoblju od 2012, podine do 2022. godine te da

u navedenom radu nisu na nedozvoljen nagin koristeni dijelovi tudih radova.
U Poiegi, 11, rujna 2024,

Potpis studenta

W)




